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UNIT -1 

1) The process of product research involves an in-depth study of  _from product 

creation. 

a) Product sale 

b) Product Distribution 

c) Product Marketing 

d) None of this. 

 

2) The original purpose of the brand is  . 

a) Increasing sales 

b) Advertising 

c) Helping the customer to identify & distinguish items 

d) None of this. 

 

3) The  makes it possible to create an image of the product in the mind of the 

customer. 

a) Brand 

b) Product life cycle research 

c) Product research 

d) None of this. 

 

4) Product research involves both  aspects. 

a) Technical 

b) Professionals 

c) Technical & Professionals 

d) None of this. 

 

5) Product renewal means   

a) Creation of new product 

b) Price research 

c) Changes in current product features 

d) None of this 

 

6) The purpose of  is to find out what the company‟s product image is in the eyes of 

the consumer. 

a) Product research 

b) Price research 

c) Sale research 

d) None of this. 

 



7) Insertion of research is a part of the  research. 

a) Product 

b) Promotion 

c) Sale research 

d) Sale research 

 

8) Distribution research is also called as  research. 

a) Sale research 

b) Chain research 

c) Sale research 

d) None of this. 
 

9) Distribution chains are also called  between manufacturers & consumers. 

a) Trade chains 

b) Intermediary chains 

c) Product chains 

d) None of this. 
 

10) The distance minimize between  due to trade chain. 

a) Product & Customer 

b) Wholesaler & Retailer 

c) Agents & Customers 

d) None of this 
 

11) A  is the name & mark given to an item. 

a) Brand 

b) Advertising 

c) Packaging 

d) None of this 
 

12) Brand research is a component of  . 

a) Customer Research 

b) Sale Research 

c) Product Research 

d) None of this 
 

13)   is the feeling in the mind of the consumer about the product. 
 

a) Brand image 

b) Brand loyalty 

c) Product Research 

d) Trade mark 

 

 

 



14) Advertising is a  media of communication. 

a) Personal 

b) Impersonal 

c) Distribution Research 

d) Sales Promotion. 

 

15) Advertising drafts use  to check for excluded items. 

a) Check list 

b) Advertisement sample 

c) Advertisement Research 

d) Product Research 

 

16) The research that is done to determine whether the distribution method chosen to deliver to 

goods to the customer is less cost effective & efficient is called    

a) Product research 

b) Distribution Research 

c) Advertisement Research 

d) Price research 

 

17) Sale promotion research help determine  _   

a) Sale promotion technique 

b) Advertisement draft 

c) Customer motivaton 

d) None of this 

 

18) Brand image survey are conducted to study _   

a) Brand awareness 

b) Brand loyalty 

c) Trade mark 

d) None of this 

 

19) The  is effectively useful for temporarily increasing sales & residual stocks. 

a) Sale promotion startegy 

b) Advertisement 

c) Personal selling 

d) None of this 

 

 

 

 



20) The broad concept of supply chain includes the    

a) Distribution chain 

b) Intermediate 

c) Components traders and agents. 

d) None of this 

 

21) There are concepts of meaning like  _ & marketing mix. 

a) Product mix 

b) Trade mark 

c) Intermediate. 

d) None of this 

 

22)   this method collects information from potential customers without any 

preconceived notions. 

a) Directive 

b) Non-Directive 

c) Paired Comparison 

d) Staggered comparison 

 

23)   this products are the scope of research. 

a) Product modification 

b) Product Innovation 

c) Brand Research 

d) All of this. 

 

24) The fair price of product determined by considering all the information market  . 

a) Competition & price 

b) Sale Research 

c) Taste Marketing 

d) None of this. 

 

25)   therir creative instincts give rise to new product ideas. 

a) Researchers 

b) Technician 

c) Scientists 

d) All of this. 

 

 

 

 

 



26)   process is uded to devlope a new product. 

a) Test marketing 

b) Consumer jury 

c) Real experiment 

d) None of this. 

 

27) Feature of test marketing  . 

a) Duration 

b) Limited Area 

c) Response market 

d) All of this. 

 

28) The method of marketing testing is  _. 

a) Standard test market 

b) Real test experiment 

c) Different test method 

d) Control test market. 

 

29) With the help of  customers can quickly identify what they want. 

a) Brand 

b) Passion 

c) Sale Research 

d) None of this. 

 

30) Components of brand  .. 

a) Bran Promise 

b) Passion 

c) Clear Strategy 

d) All of this. 

 

31)   is the exchange rate for product & services. 

a) Price 

b) Cost 

c) Product 

d) Competition 

 

32) The three factors of price, sale &  are interdependent. 

a) Loss 

b) Profit 

c) Advertising 

d) None of this. 

 



33) Price research greatly  Sale. 

a) Increase 

b) Decrease 

c) Loss 

d) None of this. 

 

34)   Components are evaluated through price research. 

a) Consumer demand 

b) Competition 

c) Demand 

d) All of this. 

 

35)   is the main objective of the business. 

a) Consumer satisfaction 

b) Product modification 

c) Directive method 

d) None of this. 

 

36) Anything that can be offered to a market for attention, acquisition, use, or consumption that 

might Satisfy a want or need is called a 

a) Idea 

b) demand 

c) product 

d) Service. 

 

37) Marketing is both an “art” and a “science” there is constant tension between the formulated 

side of marketing and the  side. 

a) creative 

b) selling 

c) management 

d) behavior 

 

38) What is the basic property of a service which makes it different from a product? 

a) Shape 

b) Size 

c) Very expensive 

d) Intangibility 

 

 

 

 

 



39) The  identifies the product or brand. 

a) Warranty 

b) Container 

c) Label 

d) Advertisement 

 

40) “Buy it now” refers to which one of the following options? 

a) Publicity 

b) Personal selling 

c) Advertising 

d) Sales promotion 

 

41) The  concept holds that consumers will favor those products that offer the most 

Quality, performance, or innovative features. 

a) product 

b) marketing 

c) production 

d) selling 

 

42) If the aim of the promotion to introduce a new consumer product is to achieve high 

awareness levels, the firm will most likely make heavy use of  in the promotional mix. 

a) Advertising 

b) Sales promotion 

c) Personal selling 

d) Publicity 

 

43) A consumer contest is an example of  . 

a) Personal selling 

b) Sales promotion 

c) Advertising 

d) Indirect selling 

 

44) Advertising appropriations are largest for which type of product? 

a) Industrial products 

b) Convenience goods 

c) High-priced products 

d) Specialty goods 

 

 

 



45) Need becomes _  when they are directed towards a specific object. 

a) Actual need 

b) Want 

c) Satisfaction 

d) Demand 

 

46) Demand Which of the following BEST describes the consumer‟s preference for products that 

are widely available to them? 

a) Production concept 

b) Marketing concept 

c) Selling concept 

d) Product concept 

 

47) Buying and selling of mass consumer goods and services comes under which of the 

following markets? 

a) Business markets 

b) Global markets 

c) Consumer markets 

d) Government markets 

 

48) Which of the following firms emphasis on product‟s benefits to the customers rather than on 

a) Product oriented 

b) Market oriented 

c) Sales oriented 

d) Production oriented 

 

49) Which of the following is a name, term, sign, symbol, design, or a combination of these, that 

identifies that maker or seller of a product or service? 

a) Label 

b) Co-brand 

c) Brand 

d) Product 

 

50) The consumer‟s estimate of the product‟s overall capacity to satisfy his or her needs is 

called: 

a) Product Cost 

b) Product Value 

c) Product need 

d) Product satisfaction 

 



MARATHI MEDIUM 

 

1) उत्ऩादन वॊळोधन प्रक्रिमेभध्मे _ उत्ऩादनाच्मा नननभितीऩावून वखोर अभ्माव वभावलष्ट अवतो. 
 अ) उत्ऩादन वलिी 
 फ) उत्ऩादन वलतयण 

 c) उत्ऩादन वलऩणन 

 ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

२) ब्रॉडचा भूऱ शेतू आशे. 

 अ) वलिी लाढवलणे 

 फी) जाक्रशयात 

 क) लस्त ूओऱखण्माव आणण त्माऩावून लेगऱे शोण्मावाठी ग्राशकाॊना भदत कयणे 

 ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

3) ग्राशकाॊच्मा भनात उत्ऩादनाची प्रनतभा तमाय कयणे ळक्म कयते. 

अ) ब्रॉड 

फ) उत्ऩादन जीलन चि वॊळोधन 

c) उत्ऩादन वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

4) उत्ऩादन वॊळोधनात दोन्शी फाफीॊचा वभालेळ आशे. 

अ) ताॊविक 

फी) व्मालवानमक 

क) ताॊविक आणण व्मालवानमक 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

5) उत्ऩादन नूतनीकयण म्शणजे. 

अ) नलीन प्रॉडक्टेरची नननभिती 
फ) क्रकॊ भत वॊळोधन 

क) वद्य उत्ऩादन लैनळष्टमाॊभध्मे फदर 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 



6) ग्राशकाॊच्मा दृष्टीने कॊ ऩनीची उत्ऩादन प्रनतभा काम आशे शे ळोधणे शा त्माभागीर शेत ूआशे. 

अ) उत्ऩादन वॊळोधन 

फ) क्रकॊ भत वॊळोधन 

वी) वलिी वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

7) वॊळोधन वभावलष्ट कयणे शा वॊळोधनाचा एक बाग आशे. 

अ) उत्ऩादन 

फ) ऩदोन्नती 
वी) वलिी वॊळोधन 

ड) वलिी वॊळोधन 

  

8) वलतयण वॊळोधनारा वॊळोधन अवेशी म्शणतात. 

अ) वलिी वॊळोधन 

फ) वाखऱी वॊळोधन 

वी) वलिी वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

9) उत्ऩादक आणण ग्राशक माॊच्मातशी वलतयण वाखऱी भागवलल्मा जातात. 

अ) व्माऩाय वाखऱी 
फी) भध्मस्थाच्मा वाखळ्मा 
क) उत्ऩादन वाखऱी 
ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 

 

10) व्माऩाय वाखऱीभुऱे अॊतय कभी शोते. 

अ) उत्ऩादन ल ग्राशक 

फ) घाऊक वलिेता आणण वलिेता 
क) एजॊटव आणण ग्राशक 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

 
 
 



११) अ शे आमटभरा क्रदरेरे नाल ल नचन्श आशे. 

अ) ब्रॉड 

फी) जाक्रशयात 

वी) ऩॎकेणजॊग 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

12) ब्रॉड रयवचि शा घटक आशे. 

अ) ग्राशक वॊळोधन 

फी) वलिी वॊळोधन 

c) उत्ऩादन वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

13) उत्ऩादनाफद्दर ग्राशकाॊच्मा भनातीर बालना आशे. 

अ) ब्रॉड प्रनतभा 
फ) ब्रॉड ननष्ठा 
c) उत्ऩादन वॊळोधन 

ड) व्माऩाय नचन्श 

14) जाक्रशयात कयणे शे वॊपे्रऴणाचे भाध्मभ आशे. 

अ) लैमविक 

फी) प्रनतरूऩाचा 
वी) वलतयण वॊळोधन 

 ड) वलिी जाक्रशयात 
15) जाक्रशयातीॊचे ड्राफ्ट लगऱरेल्मा लस्त ूतऩावण्मावाठी लाऩयतात. 

a) चेक मादी 
फ) जाक्रशयातीचा नभुना 
क) जाक्रशयात वॊळोधन 

d) उत्ऩादन वॊळोधन 

 
 
 
 
 



१6) ग्राशकारा लस्तू वलतयीत कयण्मावाठी ननलडरेल्मा वलतयण ऩद्धतीत कभी खनचिक ल कामिषभ आशे 

की नाशी शे ठयलण्मावाठी केरेरे वॊळोधन म्शणतात. 

अ) उत्ऩादन वॊळोधन 

फ) वलतयण वॊळोधन 

क) जाक्रशयात वॊळोधन 

ड) क्रकॊ भत वॊळोधन 

 

17) वलिी जाक्रशयात वॊळोधन भदत ननणित _ 

अ) वलिी जाक्रशयात तॊि 

फ) जाक्रशयातीचा भवुदा 
वी) ग्राशक पे्रयक 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 
18) अभ्माव कयण्मावाठी ब्रॉड प्रनतभा वलषेण केरे जाते _ 

अ) ब्राॊड जागरूकता 
फ) ब्रॉड ननष्ठा 
c) व्माऩाय नचन्श 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 
19) वलिी ल अलनळष्ट वाठा तात्ऩुयते लाढवलण्मावाठी शे प्रबालीऩणे उऩमुि आशे. 

अ) वलिी जाक्रशयात स्टाटेजी 
फी) जाक्रशयात 

क) लैमविक वलिी 
ड) माऩैकी काशीशी नाशी 

 

20) ऩुयलठा वाखऱीच्मा वलस्ततृ वॊकल्ऩनेत खारीर गोष्टीॊचा वभालेळ आशे 

अ) वलतयण वाखऱी 
फी) इॊटयभीक्रडएट 

क) घटक व्माऩायी आणण एजॊट. 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 
 



२१) अथि आणण भाकेक्रटॊग नभक्व वायख्मा वॊकल्ऩना आशेत. 

अ) उत्ऩादन नभश्रण 

फ) व्माऩाय नचन्श 

वी) इॊटयभीक्रडएट 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
  

22) शी ऩद्धत वॊबाव्म ग्राशकाॊकडून कोणत्माशी ऩूलिकणल्ऩत कल्ऩनाॊनळलाम भाक्रशती वॊकनरत कयते. 

अ) ननदेळक 

फ) ननदेळक 

वी) जोडरेरी तुरना 
ड) आिमिकायक तुरना 

 

23) शी उत्ऩादने वॊळोधनाची व्माप्ती आशेत. 

अ) उत्ऩादन फदर 

फ) उत्ऩादन नालीन्म 

c) ब्रॉड रयवचि 
ड) शे वलि. 

 

24) वलि भाक्रशती फाजायाचा वलचाय करून उत्ऩादनाची उनचत क्रकॊ भत ननणित केरी जाते. 

अ) स्ऩधाि आणण क्रकॊ भत 

फी) वलिी वॊळोधन 

क) चल वलऩणन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

25) थ्रीय वजिनळीर अॊत्पे्रयणा नलीन उत्ऩादनाॊच्मा कल्ऩनाॊना जन्भ देतात. 

अ) वॊळोधक 

फ) तॊिस 

क) लैसाननक 

ड) शे वलि. 
 

 

 

 



26) प्रक्रिमा नलीन उत्ऩादनात उतरुन टाकरी जाते. 

अ) चाचणी वलऩणन 

फ) ग्राशक ननणािमक 

c) लास्तवलक प्रमोग 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

27) चाचणी वलऩणनाचे लैनळष्टम. 

a) कारालधी 
फी) भमािक्रदत षेि 

क) प्रनतवाद फाजाय 

ड) शे वलि. 
 
28) वलऩणन चाचणीची ऩद्धत _ आशे. 

अ) भानक चाचणी फाजाय 

फ) लास्तवलक चाचणी प्रमोग 

c) चाचणीची लेगऱी ऩद्धत 

ड) चाचणी फाजाय ननमॊवित कया. 
 
२९) ग्राशकाॊच्मा भदतीने त्माॊना शले ते रलकय ओऱखू ळकते. 

अ) ब्रॉड 

फी) उत्कटतेने 

वी) वलिी वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

३०) ब्रॉडच ेघटक .. 

अ) ब्राॅॎन लचन 

फी) उत्कटतेने 

क) स्ऩष्ट धोयण 

ड) शे वलि. 
 

 

 



31) उत्ऩादन आणण वेलाॊवाठी वलननभम दय आशे. 

अ) क्रकॊ भत 

फी) क्रकॊ भत 

वी) उत्ऩादन 

ड) स्ऩधाि 
 

३२) क्रकॊ भत, वलिी आणण तीन घटक ऩयस्ऩयालरॊवफत आशेत. 

तोटा 
फी) नपा 
क) जाक्रशयात 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

33) क्रकॊ भत वॊळोधन भोठ्मा प्रभाणात वलिी. 
अ) लाढला 
फी) कभी 
वी) तोटा 
ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 

 

34) क्रकॊ भतीॊचे वॊळोधन करून घटकाॊचे भूल्माॊकन केरे जाते. 

a) ग्राशकाॊची भागणी 
फ) स्ऩधाि 
वी) भागणी 
ड) शे वलि. 

 

35) शे व्मलवामाचे भुख्म उद्दीष्ट आशे. 

अ) ग्राशकाॊचे वभाधान 

फ) उत्ऩादन फदर 

c) ननदेनळत ऩद्धत 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
  

 

 

 



36) एखादी लस्तू ज्मारा रष देणे, वॊऩादन कयणे, लाऩयावाठी क्रकॊ ला लाऩयावाठी ऑपय कयता मेऊ 

ळकते ज्माभुऱे एखाद्या गयजा क्रकॊ ला गयजेची ऩूती शोऊ ळकते त्मारा म्शणतात 

a) आमक्रडमा 
फी) भागणी 
वी) उत्ऩादन 

ड) वेला. 
 

37) वलऩणन शी एक “करा” आणण “वलसान” दोन्शी आशे आणण वलऩणनाच्मा स्लरूऩाची फाजू आणण 

फाजू माॊच्मात वतत तणाल अवतो. 
अ) वजिनळीर 

फी) वलिी 
क) व्मलस्थाऩन 

ड) लतिन 

 

 38) वेलेची भूरबूत भारभत्ता कोणती आशे जी उत्ऩादनाऩेषा ती लेगऱी कयते? 

अ) आकाय 

फ) आकाय 

c) खऩू भशाग 

d) अभूतिता 
 

39) उत्ऩादन क्रकॊ ला ब्रॉड ओऱखतो. 
अ) शभी 
फी) कॊ टेनय 

c) रेफर 

ड) जाक्रशयात 

 

40) “त्लरयत वलकत घ्मा” खारीरऩैकी कोणत्मा ऩमािमाचा वॊदबि आशे? 

अ) प्रनवद्धी 
फी) लैमविक वलिी 
क) जाक्रशयात 

ड) वलिीची जाक्रशयात 

 

 



41) वॊकल्ऩना अळी आशे की ग्राशक वलाित दजदेाय, काभनगयी क्रकॊ ला नावलन्मऩूणि लैनळष्टमे देणा 
thoseॅ मा उत्ऩादनाॊची फाजू घेतीर. 

अ) उत्ऩादन 

फी) वलऩणन 

वी) उत्ऩादन 

ड) वलिी 
 

42) नलीन ग्राशक उत्ऩादन वादय कयण्माच्मा जाक्रशयातीचे उद्दीष्ट उच्च जागरूकता ऩातऱी गाठण्मावाठी 
अवेर तय, पभि फशुधा प्रभोळनर नभक्वभध्मे बायी लाऩय कयेर. 

a) जाक्रशयात 

फी) वलिी फढती 
क) लैमविक वलिी 
ड) प्रनवद्धी 

 

43) ग्राशक स्ऩधाि शे त्माचे एक उदाशयण आशे. 

अ) लैमविक वलिी 
फी) वलिी फढती 
क) जाक्रशयात 

ड) अप्रत्मष वलिी 
 

44) कोणत्मा प्रकायच्मा उत्ऩादनावाठी जाक्रशयात वलननमोग वलाित भोठे आशेत? 

अ) औद्योनगक उत्ऩादने 

फी) वोमीस्कय लस्तू 
क) उच्च क्रकॊ भतीची उत्ऩादने 

ड) खाव लस्तू 
 

45) गयज जेव्शा एखाद्या वलनळष्ट लस्तूकडे लऱवलरी जाते तेव्शा आलश्मक शोते. 

अ) लास्तवलक गयज 

फी) ऩाक्रशजे 

क) वभाधान 

डी) भागणी 
 

 



46) भागणी खारीरऩैकी कोणत्मा वलोत्कृष्टऩणे ग्राशकाॊना त्माॊच्मावाठी उऩरब्ध अवरेल्मा 
उत्ऩादनाॊच्मा ऩवॊतीचे लणिन केरे आशे? 

अ) उत्ऩादन वॊकल्ऩना 
फ) वलऩणन वॊकल्ऩना 
क) वलिी वॊकल्ऩना 
ड) उत्ऩादन वॊकल्ऩना 

 

47) लस्तुभान ग्राशक लस्तू ल वेलाॊची खयेदी-वलिी खारीरऩैकी कोणत्मा फाजायात मेते? 

अ) व्मलवाम फाजाय 

फी) जागनतक फाजायऩेठा 
c) ग्राशक फाजाय 

d) वयकायी फाजायऩेठा 
 

48) ऩुढीर ऩैकी कोणत्मा पभिने ग्राशकाॊना त्माऐलजी उत्ऩादनाॊच्मा पामद्यालय जोय क्रदरा आशे 

अ) उत्ऩादननबभुख 

फ) फाजायानबभुख 

वी) वलिीनबभुख 

डी) उत्ऩादन देणायॊ 
49. खारीरऩैकी कोणते नाल, ऩद, नचन्श, नचन्श, यचना क्रकॊ ला माऩैकी एखादे उत्ऩादन क्रकॊ ला वेलेचे 

ननभािता क्रकॊ ला वलिेता ओऱखते शे वॊमोजन आशे? 

अ) रेफर 

फी) को-ब्रॉड 

वी) ब्रॉड 

डी) उत्ऩादन 

  

50) ग्राशकाॊच्मा गयजा ऩूणि कयण्मावाठी त्माच्मा उत्ऩादनाच्मा एकूण षभतेचा अॊदाज रालरा जातो: 
अ) उत्ऩादन क्रकॊ भत 

फ) उत्ऩादन भूल्म 

c) उत्ऩादनाची गयज 

ड) उत्ऩादनाॊचे वभाधान 
 

 

 



                                      UNIT -2 
 
1) Market research helps to understood    

a) Customer needs 

b) Sales study 

c) Sales promotion 

d) None of this 

 

2) Consumer research is done to find the    

a) Purchasing power 

b) Reason for purchase 

c) Number of customers 

d) None of this 

 

3)   helps to find out the need & wants of the customer. 

a) Consumer research 

b) Motivation research 

c) Sales research 

d) None of this 

 

4)   is a branch of consumer research. 

a) Advertisement research 

b) Motivation research 

c) Marketing research 

d) Brand research 

 

5)   is useful to finding the cause of customer behaviour. 

e) Motivation research 

f) Marketing research 

g) Advertisement research 

h) None of this. 

 

6) Which of the following is not considered a type of reseller? 

a) Wholesaler 

b) Retailer 

c) Manufacturer 

d) Distributor 



7) The promotion “P” of marketing is also known as  . 

a) Product Differentiation 

b) Distribution 

c) Cost 

d) Marketing Communication 

 

8) The extended Ps of service marketing mix are : 

a) People, Product, Place 

b) Price Physical Evidence, Promotion 

c) Physical Environment, Process, People 

d) Product, Process, Physical Environment 

 

9) If performance meets consumer expectations, the consumer is  _. 

a) delighted 

b) satisfied 

c) disappointed 

d) surprised 

 

10 ) One traditional depiction of marketing activities is in terms of the marketing mix or four Ps. 

The four Ps are characterized as being  . 

a) product, positioning, place, and price 

b) product, production, price, and place 

c) promotion, place, positioning, and price 

d) Product, price, promotion, and place 

 

11) The controllable variables a company puts together to satisfy a target group is called the 

  . 

a) Marketing strategy 

b) Marketing mix 

c) Strategic planning 

d) Marketing concept 

 

12) Which of the following is not an element of the marketing mix? 

a) Distribution. 

b) Product. 

c) Target market. 

d) Pricing. 

 

13) A further 3Ps are incorporated into the marketing mix: 

a) physical evidence, process and price.. 

b) process people and promotion. 

c) physical evidence, people and production. 

d) physical evidence, process and people 



14) Which of the following involves designing and manufacturing the container or wrapper for a 

product? 

a) Labeling 

b) Packaging 

c) Branding 

d) Product line 

 

15) The basic role of promotion is  . 

a) Information 

b) Manipulation 

c) Communication 

d) Interpretation 

 

16) Market –oriented firms focus on: 

a) Retailers 

b) Distributors 

c) Customers 

d) Wholesalers 

 

17) Price is the only element in the marketing mix that produces: 

a) Fixed cost 

b) Expense 

c) Variable cost 

d) Revenue 

 

18) Which of the following is not included in product decisions? 

a) Styling 

b) Brand name 

c) Warehousing 

d) Packaging 

 

19) Which of the following takes place at retailer‟s end? 

a) Promotion 

b) Placing 

c) Pricing 

d) Exchange 

 

20) Aggressive selling is a characteristic of which of the following concept of marketing? 

a) Production concept 

b) Marketing concept 

c) Selling concept 

d) Product concept 



21) Which of the following 4Ps of marketing mix involves decisions regarding channels 

coverage, assortments, locations, inventories or transports? 

a) Price 

b) Place 

c) Product 

d) Promotion 

 

22) Which of the following is not a part of marketing communication mix? 

a) Telemarketing 

b) Public relations 

c) Sales promotion 

d) Advertising 

 

23) Avon, Amway, and Tupperware use which of the following forms of channel distribution? 

a) direct marketing channel 

b) indirect marketing channel 

c) forward channel 

d) fashion channel 

 

24) Through their contacts, experience, specialization, and scale of operation,    

usually offer the firm more than it can achieve on its own. 

a) manufacturers 

b) producers 

c) direct marketers 

d) intermediaries 

 

25) Makers of televisions, cameras, tires, furniture, and major appliances normally use which of 

the following distribution channel forms? 

a) direct marketing channel 

b) indirect marketing channel 

c) horizontal channel 

d) synthetic channel 

 

26) The skimming, penetration, bargaining and bundling are decided in the _  of 

the Marketing Mix strategy. 

a) Promotion Decisions 

b) Price Decisions 

c) Place Decisions 

d) Product Decisions 

 

 

 

 

 



27) Distribution of product to get it in the marks refers to which of the following activities? 

a) Selling Activities 

b) Advertising activities 

c) Promotion Activities 

d) Place or distribution activities 

 

28) Transporting and storing goods is part of which of the following marketing channel 

functions? 

a) Negotiation 

b) physical distribution 

c) contact 

d) matching 

 

29) Who sells to the customers? 

a) Semi wholesalers 

b) Wholesalers 

c) Retailer 

d) Distributor 

 

30) The benefits of marketing channels are  _   

a) Cost saving 

b) Time saving 

c) Financial support given 

d) All of above 

 

31)    is a layer of intermediaries that performs some work in bringing the 

product and its ownership closer to the buyer. 

a) A direct marketing channel 

b) An indirect marketing channel 

c) A channel level 

d) A channel switching system 
 

32)   is a marketing channel that has no intermediary levels. 

a) direct marketing channel 

b) indirect marketing channel 

c) forward channel . 

d) hybrid channel 
 

33) A  is a set of interdependent organizations involved in the process of 

making a product or service available for use of consumption by the consumer or business 

user. 

a) retailer 

b) wholesaler 

c) distribution channel 

d) middleman 



34) With respect to a channel of distribution, the number of intermediary levels within the 

channel indicates the  of a channel. 

a) width 

b) depth 

c) length 

d) similarity 
 

35) The work of setting up objectives for selling activities, determining and scheduling the 

steps necessary to achieve these objectives is known a  _ width 

a) Selling 

b) Sales policy 

c) Sales programme 

d) Sales planning 
 

36) A large marketing intermediary, but not as large as a sole selling agent in terms of size, 

resources and territory of operation is known as    

a) Wholesaler 

b) Sole selling agent 

c) Direct marketing channel 

d) Semi-wholesalers 
 

37) When the manufacturer establishes two or more channels catering to the same market, then 

  occurs. 

a) Vertical channel conflict 

b) Horizontal channel conflict 

c) Multichannel conflict 

d) None of the above 
 

38) A distribution channel moves goods and services from producers to consumers. It 

overcomes the major time, place, and  gaps that separate goods and 

services from those who would use them. 

a) possession 

b) profit 

c) image 

d) psychological 
 

39) The customer has to  the product. 

a) Distribution 

b) Ware Housing 

c) Transport 

d) Supply chain 



40) Importance of distribution research  . 

a) Increasing distribution efficiency 

b) Order processing 

c) Physical distribution 

d) None of this. 
 

41) Distribution is the  component of the marketing mix. 

a) 2 

b) 3 

c) 1 

d) 4. 
 

42)   is an important part of the marketing mix. 

a) Retailer 

b) Distribution 

c) Intermediaries 

d) None of this. 
 

43) The  will be the process of distribution goods & services to the financial 

customer. 

a) Supply Chain 

b) Distribution 

c) Transportation 

d) None of this. 
 

44) The main purpose of the supply chain    

a) Supply at the right time 

b) Right place 

c) Right quality 

d) All of this. 
 

45)   The main objective is to awaken the buying motivation of the customers by 

knowing their buying behavior. 

a) Promotion Research 

b) Brand Research 

c) Physical Distribution 

d) None of this 



46)   Serves to provide consumer with information about product. 

a) Personal Selling 

b) Advertising 

c) Direct Marketing 

d) None of this 
 

47)   is done for the purpose of customer pursuict. 

a) Media Research 

b) Distribution Research 

c) Product Research 

d) None of this 
 

48) The effectiveness of advertising is checked using equipment  . 

a) Mechanical 

b) Checklist Method 

c) Consumer jury Method 

d) None of this 
 

49) Methods of consumer Research  . 

a) Qualitative Method 

b) Quantitative Method 

c) Analysis of sales data 

d) All of this 
 

50)   are used for advertising. 

a) Newspaper 

b) Radio 

c) Internet 

d) All of this 

  



भयाठी भाध्मभ 

 

१) फाजायऩेठेतीर वॊळोधन वभजामरा भदत कयते 

a) ग्राशकाॊच्मा गयजा 
फी) वलिी अभ्माव 

क) वलिी फढती 
ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

२) ळोधण्मावाठी ग्राशक वॊळोधन केरे जाते 

अ) खयेदी कयण्माची ळिी 
फ) खयेदीचे कायण 

c) ग्राशकाॊची वॊख्मा 
ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

३) ग्राशकाॊची गयज ल गयजा ळोधण्मात भदत कयते. 

अ) ग्राशक वॊळोधन 

फ) पे्रयणा वॊळोधन 

वी) वलिी वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

४) ग्राशक वॊळोधनाची एक ळाखा आशे. 

अ) जाक्रशयात वॊळोधन 

फ) पे्रयणा वॊळोधन 

क) वलऩणन वॊळोधन 

ड) ब्राॊड वॊळोधन 
 

5) ग्राशकाॊच्मा लतिनाचे कायण ळोधण्मावाठी उऩमुि आशे. 

अ) पे्रयणा वॊळोधन 

फ) वलऩणन वॊळोधन 

क) जाक्रशयात वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 



6) ऩुढीरऩैकी कोणता ऩुनवलििेता एक प्रकाय भानरा जात नाशी? 

अ) घाऊक वलिेता 
फ) वलिेता 
वी) उत्ऩादक 

ड) वलतयक 

  

7) वलऩणनाची जाक्रशयात "ऩी" म्शणून देखीर ओऱखरी जाते. 

अ) उत्ऩादन बेद 

फ) वलतयण 

वी) क्रकॊ भत 

ड) वलऩणन वॊपे्रऴण 

8) वेला वलऩणन नभनश्रत वलस्तारयत ऩीएव खारीरप्रभाणे आशेत: 

अ) रोक, उत्ऩादन, क्रठकाण 

फी) क्रकॊ भतीचा ळायीरयक ऩुयाला, फढती 
c) ळायीरयक लातालयण, प्रक्रिमा, रोक 

डी) उत्ऩादन, प्रक्रिमा, ळायीरयक लातालयण 

9) काभनगयीने ग्राशकाॊच्मा अऩेषाॊची ऩूतिता केरी तय ग्राशक _ आशे. 

अ) आनॊद झारा 
फी) वभाधानी 
वी) ननयाळ 

ड) आिमिचक्रकत 

१०) वलऩणन क्रिमाकराऩाॊचे एक ऩायॊऩारयक नचिण म्शणजे वलऩणन नभश्रण क्रकॊ ला चाय ऩ.व. 

 चाय PS अवल्माचे लैनळष्टमीकृत आशे. 

अ) उत्ऩादन, स्थान, स्थान आणण क्रकॊ भत 

फी) उत्ऩादन, उत्ऩादन, क्रकॊ भत आणण क्रठकाण 

क) जाक्रशयात, क्रठकाण, स्थान आणण क्रकॊ भत 

ड) उत्ऩादन, क्रकॊ भत, जाक्रशयात आणण क्रठकाण 

 
 
 
 



११) रक्ष्म गट ऩूणि कयण्मावाठी कॊ ऩनी एकि ठेलता मेण्माजोग्मा व्शेरयएफल्वरा म्शणतात 

 .   अ) वलऩणन धोयण 

फ) वलऩणन नभश्रण 

क) धोयणात्भक ननमोजन 

ड) वलऩणन वॊकल्ऩना 
 

12) ऩुढीरऩैकी कोणते वलऩणन नभश्रण घटक नाशी? 

अ) वलतयण 

फ) उत्ऩादन. 

क) रक्ष्म फाजाय 

ड) क्रकॊ भत ठयलणे. 

 

१3) आणखी mix ऩी भाकेटीॊग नभक्वभध्मे वभावलष्ट केल्मा आशेत: 

क) बौनतक ऩुयाला, प्रक्रिमा आणण क्रकॊ भत .. 

फ) रोकाॊलय प्रक्रिमा आणण ऩदोन्नती. 
क) बौनतक ऩुयाला, रोक आणण उत्ऩादन. 

ड) ळायीरयक ऩुयाला, प्रक्रिमा आणण रोक 
 
१4) उत्ऩादनावाठी कॊ टेनय क्रकॊ ला यॎऩयचे क्रडझाईन तमाय कयणे ल त्माऩैकी कोणत्मा गोष्टीॊचा 

वभालेळ आशे? 

अ) रेफनरॊग 

फ) ऩॎकेणजॊग 

क) ब्रॉक्रडॊग 

ड) उत्ऩादन ओऱ 
 

15) ऩदोन्नतीची भूरबूत बूनभका आशे. 

अ) भाक्रशती 
फ) शाताऱणी 
वी) वॊपे्रऴण 

d) व्माख्मा 
 
 



१६) फाजायानबभुख वॊस्था मालय रष कें क्रित कयतात: 

अ) क्रकयकोऱ वलिेते 

फ) वलतयक 

c) ग्राशक 

ड) घाऊक वलिेते 
 

१७) वलऩणन नभश्रणाभध्मे क्रकॊ भत शा एकच घटक आशे जो उत्ऩन्न कयतो् 
अ) ननणित क्रकॊ भत 

फ) खचि 
c) फदररेरी क्रकॊ भत 

ड) भशवूर 
 

18) खारीरऩैकी कोणत्मा उत्ऩादनाॊच्मा ननणिमात वभावलष्ट नाशी? 

अ) स्टाईनरॊग 

फी) ब्राॊड नाल 

वी) गोदाभ 

ड) ऩॎकेणजॊग 
 

19) क्रकयकोऱ वलिेत्माच्मा ळेलटी खारीरऩैकी कोणते स्थान शोते? 

अ) ऩदोन्नती 
फ) ठेलणे 

वी) क्रकॊ भत ठयलणे 

ड) एक्वचेंज 
 

20) आिभक वलिी शे भाकेटीॊगच्मा कोणत्मा वॊकल्ऩनेचे लैनळष्टम आशे? 

अ) उत्ऩादन वॊकल्ऩना 
फ) वलऩणन वॊकल्ऩना 
क) वलिी वॊकल्ऩना 
ड) उत्ऩादन वॊकल्ऩना 

  

 

 

 



२१) वलऩणन नभश्रणाच्मा खारीर 4 ऩी भध्मे चॎनेर कव्शयेज, लगीकयण, स्थाने, मादी क्रकॊ ला 
लाशतुकीवॊफॊनधत ननणिमाॊचा वभालेळ आशे? 

अ) क्रकॊ भत 

फ) क्रठकाण 

क) उत्ऩादन 

ड) ऩदोन्नती 
 

22) ऩुढीरऩैकी कोणता वलऩणन वॊपे्रऴण नभश्रणाचा बाग नाशी? 

अ) टेरीभाकेक्रटॊग 

फ) जनवॊऩकि  
क) वलिी फढती 
ड) जाक्रशयात 
 

23) एव्शन, एम्ले आणण टऩयलेअय चॎनेर वलतयणाचे खारीर प्रकाय लाऩयतात? 

अ) थेट वलऩणन चॎनेर 

फ) अप्रत्मष वलऩणन चॎनेर 

क) पॉयलडि चॎनेर 

ड) पॎ ळन चॎनेर 
 

24) त्माॊच्मा वॊऩकाांद्वाये, अनुबल, वलळेऴसता आणण ऑऩयेळनच्मा प्रभाणात, 

   वाभान्मत: टणक स्लत्शून नभऱलण्माऩेषा जास्त ऑपय कयते. 

अ) उत्ऩादक 

फ) उत्ऩादक 

क) थेट वलिेते 

ड) भध्मस्थ 
 

२५) दयूदळिन, कॎ भेये, टामय, पननिचय आणण प्रभुख उऩकयणे तमाय कयणाये वाभान्मत: 

खारीरऩैकी कोणत्मा वलतयण लाक्रशनीचा लाऩय कयतात? 

अ) थेट वलऩणन चॎनेर 

फी) अप्रत्मष वलऩणन चॎनेर 

वी) षैनतज चॎनेर 

डी) कृविभ जरलाक्रशनी 



२६) भाकेक्रटॊग नभक्व व्मूशयचनेत _ णस्कनभॊग, इॊट्री, फायगेननॊग आणण फॊडनरॊगचा ननणिम घेण्मात 

आरा आशे. 

अ) ऩदोन्नतीचे ननणिम 

फ) क्रकॊ भतीचे ननणिम 

वी) क्रठकाणाॊचे ननणिम 

ड) उत्ऩादनाॊचे ननणिम 
 

२७) उत्ऩादनाव गुण नभऱण्मावाठी लाटऩ कयणे खारीरऩैकी कोणत्मा काभकाजाचा वॊदबि आशे? 

अ) वलिी क्रिमा 
फी) जाक्रशयात क्रिमा 
वी) फढती क्रिमा 
ड) क्रठकाण क्रकॊ ला वलतयण उऩिभ 
 

२८) भाराची लाशतूक ल वाठलण कयणे खारीरऩैकी कोणत्मा वलऩणन लाक्रशनीचे कामि आशे? 

अ) लाटाघाटी 
फी) ळायीरयक वलतयण 

वी) वॊऩकि  
डी) जुऱणाये 
 

२९) ग्राशकाॊना कोण वलकते? 

अ) अधि घाऊक वलिेते 

फ) घाऊक वलिेते 

क) वलिेता 
ड) वलतयक 
 

३०) वलऩणन चॎनेरचे पामदे _ 

अ) खचि फचत 

फ) लेऱ लाचलणे 

c) क्रदरेरा आनथिक ऩाक्रठॊफा 
ड) लयीर वलि 

 

 



31) भध्मस्थाॊचा एक स्तय आशे जो उत्ऩादन आणण त्माची भारकी खयेदीदायाच्मा जलऱ 

आणण्मावाठी काशी कामि कयतो. 
अ) थेट वलऩणन चॎनेर 

फ) एक अप्रत्मष वलऩणन चॎनेर 

क) चॎनेर ऩातऱी 
ड) एक चॎनेर णस्लनचॊग नवस्टभ 

 

32) एक वलऩणन चॎनेर आशे ज्माभध्मे भध्मस्थी ऩातऱी नाशी. 
अ) थेट वलऩणन चॎनेर 

फ) अप्रत्मष वलऩणन चॎनेर 

क) पॉयलडि चॎनेर 

ड) वॊकयीत लाक्रशनी 
 

33) ए शा ऩयस्ऩय अलरॊवफताॊचा एक वभूश आशे जो ग्राशक क्रकॊ ला व्मलवाम लाऩयकत्मािद्वाये 

उऩबोगाच्मा लाऩयावाठी उत्ऩादन क्रकॊ ला वेला उऩरब्ध करून देण्माच्मा प्रक्रिमेत वाभीर 

आशे. 

अ) वलिेता 
फ) घाऊक वलिेता 
क) वलतयण चॎनेर 

ड) भध्मस्थ 

  

34) वलतयणाच्मा लाक्रशनीवॊदबाित, चॎनेरभधीर भध्मस्थ ऩातऱीची वॊख्मा चॎनेरचे वॊकेत दळिलते. 

अ) रुॊ दी 
फ) खोरी 
क) राॊफी 
ड) वभानता 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

35) वलिीची काभे कयण्मावाठी उद्दीष्टे उबायण्माचे काभ, मा उद्दीष्टे वाध्म कयण्मावाठी आलश्मक 

अवरेल्मा चयणाॊचे ननधाियण आणण ळेड्मूर कयण्माचे काभ एक रुॊ दी म्शणून ओऱखरे जाते. 

अ) वलिी 
फी) वलिी धोयण 

क) वलिी कामििभ 

ड) वलिीचे ननमोजन 

 

36) एक भोठी वलऩणन भध्मस्थ, ऩयॊत ुआकाय, वॊवाधने आणण ऑऩयेळनच्मा षेिाच्मा दृष्टीने 

एकर वलिी एजॊट इतकी भोठी नाशी. 
अ) घाऊक वलिेता 
फ) एकभेल वलिी एजॊट 

वी) थेट वलऩणन चॎनेर 

ड) अधि-घाऊक वलिेते 

 

37) जेव्शा ननभािता वभान फाजायऩेठेत दोन क्रकॊ ला अनधक चॎनेर स्थावऩत कयतो, तेव्शा 
 उद्भलते. 

अ) अनुरॊफ चॎनेर वॊघऴि 
फ) षैनतज चॎनेर वॊघऴि 
क) भल्टीचेनेर वॊघऴि 
ड) लयीरऩैकी कोणतेशी नाशी 

 

38) वलतयण चॎनेर लस्तू आणण वेला उत्ऩादकाॊकडून ग्राशकाॊऩमांत ऩोशोचलते. शे भुख्म लेऱ, 

क्रठकाण आणण अॊतयाॊलय भात कयते जे लस्तू आणण वेला लाऩयतात त्माॊच्माऩावून लेगऱे 

कयतात. 

अ) ताब्मात 

फ) नपा 
क) प्रनतभा 
ड) भाननवक 

 

 

 

 



39) ग्राशक उत्ऩादन आशे. 

अ) वलतयण 

फ) लेअय शाऊनवॊग 

क) लाशतूक 

ड) ऩुयलठा वाखऱी 
 

40) वलतयण वॊळोधनाचे भशत्त्ल. 

अ) वलतयण कामिषभता लाढवलणे 

फ) ऑडिय प्रक्रिमा 
c) ळारययीक वलतयण 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

४१) वलतयण शा वलऩणन नभश्रणाचा घटक आशे. 

अ) 2 

फी) 3 

क) १ 
ड) 4. 

 

42) वलऩणन नभश्रणाचा एक भशत्त्लाचा बाग आशे. 

अ) वलिेता 
फ) वलतयण 

c) भध्मस्थ 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

43) वलत्तीम ग्राशकाॊना वलतयण लस्तू ल वेला देण्माची प्रक्रिमा शी अवेर. 

अ) ऩुयलठा वाखऱी 
फ) वलतयण 

c) लाशतूक 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी. 
 

 

 



44) ऩुयलठा वाखऱीचा भुख्म शेत ू

अ) मोग्म लेऱी ऩुयलठा 
फी) मोग्म जागा 
c) मोग्म गुणलत्ता 
ड) शे वलि. 

 

45) ग्राशकाॊचे त्माॊच्मा खयेदीचे लतिन जाणून घेऊन खयेदी कयण्माच्मा पे्रयणा जागतृ कयणे शे 

भुख्म उद्दीष्ट आशे. 

अ) ऩदोन्नती वॊळोधन 

फी) ब्रॉड रयवचि 
c) ळायीरयक वलतयण 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
  

46) ग्राशकाॊना उत्ऩादनाफद्दर भाक्रशती प्रदान कयते. 

अ) लैमविक वलिी 
फी) जाक्रशयात 

वी) थेट वलऩणन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

47) ग्राशक ऩाठऩुयाला कयण्माच्मा उदे्दळाने केरे जाते. 

अ) भाध्मभ वॊळोधन 

फ) वलतयण वॊळोधन 

c) उत्ऩादन वॊळोधन 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

48) उऩकयणे लाऩरुन जाक्रशयातीची प्रबालीता तऩावरी जाते. 

 अ) माॊविकी 
फ) चेकनरस्ट ऩद्धत 

c) ग्राशक जूयी ऩद्धत 

ड) माऩैकी काशीशी नाशी 
 

 



49) ग्राशक वॊळोधन कयण्माच्मा ऩद्धती. 
अ) गुणात्भक ऩद्धत 

फ) ऩरयभाणात्भक ऩद्धत 

c) वलिी डेटाचे वलशे्लऴण 

ड) शे वलि 
 

50) जाक्रशयातीॊवाठी लाऩयरे जातात. 

लतिभानऩि 

फी) येक्रडओ 

वी) इॊटयनेट 

ड) शे वलि 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



MODULE 1 AND 2 MCQ BANK 

1) The---------------- concept of marketing is based on profit maximization. 
A. Traditional  
B. Modern  
C. Social  
D. Effectiveness 

2) ---------- the concept of sales is centered around profit. 
A. Traditional  
B. Production  
C. Social  
D. Exchange 

3) -------- It means to solve the needs of the customers by taking them into 
consideration and give the satisfaction  

A. Goods and Services  
B. Exchange   
C. Marketing  
D. Research 

4) ---------- Marketing is called golden Raj Hans. 
A. Rural  
B. Online  
C. Green  
D. Tele Marketing 

5) The ------- concept of marketing is the oldest concept. 
A. Production  
B. Goods  
C. Sales 
D. Social 

6) The _____ concept of marketing revolved around artificial classification. 
A. Traditional 
B. Modern 
C. Societal 
D. Segmentation 

7) _____concept revolves around the customers. 
A. Production 
B. Marketing 
C. Exchange 
D. Selling 

8) _____is the oldest concept of marketing. 
A. Product 
B. Exchange 
C. Production 
D. Marketing 

9) _____ Concept of marketing follows product excellence. 
A. Selling 
B. Societal 
C. Product 
D. Marketing 

10) Fulfilling social responsibility is one of the essentials of _____ concept 



A. Societal 
B. Production 
C. Product 
D. Exchange 

11) According to _____ concept, exchange of a product between the seller and 
the buyer is the central idea of marketing. 

A. Societal 
B. Production 
C. Product 
D. Exchange 

12) According to_____ concept, consumers will prefer products that are 
inexpensive and widely available. 

A. Product 
B. Exchange 
C. Selling 
D. Production 

13) ____________________ concept states that the consumers will prefer 
products that offer the best quality, performance or innovative features. 

A. Product 
B. Exchange 
C. Selling 
D. Production 

14) According to _____ concept, a company has to push its products in market 
by undertaking selling efforts such as advertising, publicity, salesmanship, 
sales promotion etc. 

A. Product 
B. Selling 
C. Marketing 
D. Societal 

15) _____ starts with determining consumer wants and ends with the 
satisfaction of those wants. 

A. Marketing 
B. Product 
C. Selling 
D. Production 

16) Organizations, who support _____ concept, work at a balance between the 
three objectives of company profits, consumer satisfaction and public 
interest. 

A. Marketing 
B. Selling 
C. production 
D. societal 

17) _____ _____ is concerned with collecting information about different aspects 
of marketing. 

A. Promotion research 
B. Product planning 
C. Pricing research 
D. Marketing research 

18) Product planning implies devising _____ for the markets. 



A. Distribution 
B. Products 
C. Promotion 
D. Pricing 

19) _____ gives a distinctive and a separate identity to the product. 
A. Selling 
B. Pricing 
C. Branding 
D. Research 

20) _____ is a personal form of communication. 
A. Advertising 
B. Publicity 
C. Sales Promotion 
D. Personal Selling 

21) _____involves short term incentives given by the seller in order to promote 
the sale of the product in the market. 

A. Advertising 
B. Publicity 
C. Sales Promotion 
D. Public relation 

22) _____concept of marketing takes into consideration interest of all the 
stakeholders of business. 

A. Holistic 
B. Production 
C. Traditional 
D. Exchange 

23) Sales promotion is _____ term incentives given by the seller in order to 
promote the sale of the product in the market. 

A. Long 

B. medium 

C. standard 

D. short 
24) _____is a non-personal form of mass communication. 

A. Sales Promotion, 

B. Personal Selling, 

C. Advertising , 
D. Direct Marketing 

25) Test marketing means introducing a product in a _____segment of the 
market. 

A. Large 
B. Small 
C. Medium 
D. Urban 

26) _____is the essence of marketing. 
A. Place 
B. Time 
C. Exchange 
D. Money 



27) _____Marketing recognizes the importance of developing long term 
relationship with customers. 

A. Customer Relationship 
B. Green 
C. Social 
D. Traditional 

28) --------- Marketing takes into account the small consumer components of 
goods and services. 

A. Test  
B. Minimum / Nicha  
C. Retail  
D. Online 

29) In --------- segmentation, the market are divided on the basis of  Regular 
Customers, Small and Large Customers , Seasonal Customers,  

A. Behavioral  
B. Purchasing Quantity  
C. Geographical  
D. Psychological 

30) --------- to present and  presentation by combining, analyzing and 
organizing information. 

A. Marketing Management  
B. Marketing Information Systems  
C. Marketing Research  
D. Marketing Division 

31) --------- Education, religion, caste, creed, language etc. are considered in 
the segmentation. 

A. Geographical 
B. Psychological 
C. Population 
D. Consumer Behavior 

32) The purpose of ----------- is to study marketing questions and find 
satisfactory answers to them quickly. 

A. Marketing Information System  
B. Marketing Research  
C. Market Segmentation  
D. Customer Relationship Management 

33) -------- In this concept Social Welfare, Consumer Satisfaction, Company’s 
profit is considered. 

A. Marketing Concept  
B. Social Concept  
C. Sales Concept  
D. Modern Concept 

34) Research of potential market size, features, format, and intensity is -------. 
(A) Consumer Research  
(B) Advertising Research  
(C) Price Research  
(D) Market Research 

35) The purpose of --------- is to find out the image of the company's product 
in the mind of the customer. 



(A) Commodity Research  
(B) Price Research  
(C) Sales Research 
 (D) Advertising Research 

36) A reference group consisting of friends, family, relatives, neighbors, family 
and co-workers are called ------------. 

(A) Primary Group  
(B) Secondary Group  
(C) Internal Group  
(D) External Group 

37) A reference group consisting of religious, business and trade unions is 
called ------ 

 (A) Primary Group  
(B) Secondary Group  
(C) Internal Group  
(D) External Group 

38) ----------- This is a psychological, social, physical process which includes all 
the transactions made by the potential consumers after they become aware of 
the goods and services. 

(A) Consumer behavior  
(b) Market segmentation  
(c) Market research  
(d) Marketing research 

39) __________ is the term that is used to describe the combination of the four 
inputs that constitute the core of a company's marketing system:  

A. The product, and price structure,  
B. The promotion activities and the distribution system.  
C. Customer segmentation and Customer relationship  
D. Marketing mix and marketing strategy  

40) A _____ can be defined as anything that is offered for sale in the open 
market.  

A. Product  
B. Place  
C. Price  
D. promotion 

41) _________ includes several sub-variables like product line, product shape, 
size, colour, ingredients, brand name, trade mark, packaging, labeling, after sale 
services, guarantees etc 

A. Price mix 
B. Promotion mix  
C. Product mix 
D. Place mix  

42) _____is the exchange value of a product.  
A. Product  
B. Place 
C. Price  
D. promotion 

43) The __________ has various sub-variables, such as credit sale, installment 
payment, discounts, gifts, terms of credit etc. 



A. Price mix  
B. Place mix  
C. Product mix  
D. Promotion mix 

44) __________includes all the activities undertaken by an organization to 
promote its products in the target market.  

A. Price mix 
B. Place mix  
C. Product mix  
D. Promotion mix 

45) __________includes sub-variables such as advertising, sales promotion, 
personal selling, public relation, publicity, direct marketing etc. 

A. Price mix  
B. Place mix 
C. Product mix  
D. Promotion mix 

46) At the time of market entry low price is charged for the product under the 
'_____ price strategy 

A. payment  
B. skimming 
C. penetration  
D. mixing  

47) Under _____ the market strategy higher price is charged at the time of 
introduction.  

A. skimming  
B. venturing 
C. penetrating 
D. piercing 

48) Product _____ refers to the number of different products the organization 
offers. 

 
A. Width  
B. Length  
C. Depth  
D. Consistency 

49) Product _____ refers to the total number of items in each product category.  
A. Width  
B. Length  
C. Depth  
D. Consistency 

50) Product _____ explains the number of variants of each product in the line.  
A. Width  
B. Length 
C. Depth  
D. Consistency 

51) A _____ is a name and/or mark intended to identify the product of one 
seller and differentiate the product from competing products. 

A. Brand  
B. Package  



C. Label  
D. Design  

52) A _____ is the actual container, covering or wrapper to protect the product.  
A. Brand  
B. Package  
C. Label  
D. Design  

53) A _____ is the part of a product that carries information about the product 
and the seller.  

A. Brand  
B. Package  
C. Label  
D. Design  

54) Product _____ refers to the arrangement of elements that collectively form 

a product.  
A. Brand  
B. Package  
C. Label  
D. Design  

55) ……… is the process of identifying and satisfying the needs of the 
customer. 

A. Marketing 
B. Sales 
C. Distribution 
D. Advertising 

56) ……… Plays a positive role in solving Marketing problems. 
A. Marketing concept 
B. Customer behavior 
C. Product concept 
D. Customer Relationship 

57) ………. Method are the analysis and Presentation of all information 
estimates. 

A. Marketing Information system 
B. Consumer relationship management 
C. Marketing opportunities isolation 
D. Buying process. 

58)  Classification of goods into different groups in different markets 
means……………………………… 

A. Marketing 
B. Marketing information system 
C. Consumer Relationship Management 
D. Market segmentation 

59) 5. ……………………. Means bringing more than one product from a company 
to Market. 

A. Product mix to market  
B. Market segmentation  
C. Promotion mix 
D. Distribution mix 



60) Marketing in which goods are environmentally safe is 
called…………………………… 

A. Rural 
B. Social 
C. Event 
D. Green 

61) Marketing for a small segment of the Market is……………………. 
A. Niche marketing 
B. Marketing mix 
C. Brand Expansion 
D. Global market 

62) ………….. Segment is useful when a company is operating is different areas 
of the country 

A. Psychological 
B. Geographical 
C. Economic 
D. Behavioral 

63) The concept of ……. is the central concept in which goods are exchanged 
between sellers and consumers. 

A. Exchange concept 
B. Modern concept 
C. Social concept 
D. Product concept 

64) ………………… Marketing is the process of selling goods or services by 
building a business relationship with your customers Telephone. 

A. Internet 
B. Tele 
C. Green 
D. Event 

65) The …………………. Sales concept is centered around profit. 
A. Production 
B. Societal 
C. Traditional 
D. Exchange 

66) …………… Try to increase sales significantly so that customer can by goods. 
A. Exchange concept 
B. Selling concept 
C. Marketing concept 
D. Societal concept 

67) The concept of ………………….. is called the Holistic marketing concept. 
A. Social marketing 
B. Modern marketing 
C. Selling concept 
D. product concept 

68) The …………………….. Concept of Marketing is the oldest concept. 
A. Product 
B. Selling 
C. Societal 
D. Modern 



69) ……… Mix takes into account pricing, base price, borrowing discounts, 
discounts etc. 

A. Product 
B. Price 
C. Distribution 
D. Promotion 

70) When a Manufacturer sells a single product of two or more prices, it is 
called ……………. 

A. Prestige 
B. Duel 
C. Skimming 
D. Monopoly 

71) ……………. Is the purchase of goods of the same brand from a satisfied 
customers. 

A. Brand selection 
B. Band Expansion/ Extension 
C. Brand equity 
D. Brand loyalty 

72) …………….. is the process of diagnosing a customers deeds and 
requirements through changes in the Marketing environment. 

A. Marketing Research 
B. Marketing information system 
C. Marketing segregation 
D. Marketing 

73) The Manufacturer uses a name sign letter figure to identify its good and 
services, which is called…………………………. 

A. Branding 
B. Band Extension 
C. Band Image 
D. Brand condition 

74) ……………… Marketing is about increasing Business Marketing by creating 
strong economics, technical and social interaction and social interaction with 
various stakeholders. 

A. Relationship Marketing 
B. Perfect Marketing 
C. Internal Marketing  
D. Social Responsibility 

75) Information and statistics that have been previously collected and 
available in published unpublished from are called……………………………. Sources. 

A. Primary 
B. Secondary 
C. Internal 
D. External 

76) The purpose of ………………………….. is find out what the image of the 
company’s product is in the eyes of the customer. 

A. Product Research 
B. Primary Research 
C. Sales Research 
D. Advertising Research 



77) In ……………………………… segmentation, total population is classified by 
age, gender, income, family, size, religion, caste, language. 

A. Societal 
B. Geographical 
C. Demographic 
D. Behavioral 

78) Adopting legal considerations in Marketing activities considering the 
balance of the environment and social wellbeing means…………………………………… 

A. Perfect Marketing 
B. Event Marketing 
C. Societal Responsibility Marketing 
D. Green Marketing 

79) When the symbol name is registered and legally recognized, it is called 
as……………. 

A. Trade Mark 
B. Product Name 
C. Brand Name 
D. Brand quality 

80) Information that is not in a ready form and that the researcher has to put 
a lot of effect into is called……… 

A. Primary 
B. Secondary 
C. Internal 
D. External 

81) ……………. Marketing is the use of marketing techniques to spread an idea 
with social interest in mind. 

A. Public Relation 
B. Societal Marketing 
C. Rural Marketing 
D. Green Marketing 

82) …………… Marketing is the use of events or ceremonies such as sports 
competitions, entertainment such as sports, festivals etc. 

A. Rural Marketing 
B. Societal Marketing 
C. Event Marketing 
D. Green Marketing 

83) ………… is also called as cause related Marketing. 
A. The product concept 
B. The societal Marketing concept 
C. The Marketing concept 
D. The selling concept 

84) ………… is the first step in Marketing Research. 
A. Setting objectives 
B. Creating Research design 
C. The Marketing concept 
D. The selling concept 

85) …………. Is one of the techniques of CRM. 
A. Market segmentation 
B. Market Domination 



C. Customer feedback 
D. Market Targeting 

86) …………… Refers to the set of Marketing tools that the firm use to pursue 
its Marketing objectives in the target Market. 

A. Market position 
B. Marketing Mix 
C. Marketing Research 
D. Market coverage 

87) ………………. Is the act of creating a distinct place in the minds of the 
customers. 

A. Positioning 
B. Branding 
C. Pricing 
D. Labeling 

88) ……… is the form of Multi-level Marketing. 
A. Pyramid Marketing 
B. Network Marketing 
C. Referral Marketing 
D. All of these 

89) Integrated Marketing communication is a…………… activity. 
A. One time 
B. Occasional 
C. Continuous 
D. Rave 

90) Fulfilling social responsibility is one of the essentials of ………… concept. 
A. Societal 
B. Production 
C. Product 
D. Exchange 

91) ………… is concerned with collecting information about different aspects of 
Marketing. 

A. Promotion Research 
B. Product planning 
C. Pricing Research 
D. Marketing research 

92) ………….. is the essence of Marketing. 
A. Place 
B. Time 
C. Exchange 
D. Money 

93) ………….is not a component of MIS. 
A. Marketing Research 
B. internal company records 
C. Marketing Intelligence 
D. Niche Marketing 

94) ………… is a psychological factor which influences consumer behavior. 
A. Motivation 
B. Culture 
C. Lifestyle 



D. Occupation 
95) …………….. Relates to physical distribution of goods. 

A. Buying 
B. Marketing 
C. Retailing 
D. Logistics 

96) Market research is a systematic study of ……… Problems and 
opportunities in the Market. 

A. General 
B. Universal  
C. Specific 
D. Entire 

97) …………….. is the basis of behavioral segmentation. 
A. Uses rate 
B. Life style 
C. Family size 
D. Social class 

98) Market segmentation is a ………………………. Consuming process. 
A. Place 
B. Segment 
C. Market 
D. Time 

99) The ……………. has various sub-variables, such as credit sale, installment 
payment, discount, gift. Terms of credit etc. 

A. Price mix 
B. Place mix 
C. Product mix 
D. Promotion mix 

100) An appropriate Marketing mix helps in achieving …………. returns with 
limited resource. 

A. Minimum 
B. Maximum 
C. Marginal 
D. Trivial 

101) A ……… is a name and / or Mark intended to identify the product of one 
seller and differentiate the product from competing products. 

A. Brand 
B. Packaging 
C. Label 
D. Design 

102) Product …………. Refers to the arrangement of elements that collectively 
form a product. 

A. Band 
B. Packaging 
C. Label 
D. Design 

103) During………stage demand for the product as well as profit increase. 
A. Inception 
B. Growth  



C. Maturity 
D. Decline 

104) ………… is the exchange value of product. 
A. Profit 
B. Price 
C. Investment 
D. Cost 

105) ……….. is the process of Transferring ownership of goods/ service. 
A. Selling 
B. Marketing 
C. Advertising 
D. Purchasing 

106) According to peter Drucker ‘The aim of business is to create--------. 
A. Goods 
B. Competitions 
C. Customers 
D. Service 

107) …………. Create place utility. 
A. Advertising 
B. Transportation 
C. Were-housing 
D. Publicity 

108) ………. Is the first step in marketing process. 
A. Buying 
B. Production 
C. Selling 
D. Storage 

109) ………….. Marketing recognizes the importance of developing long term 
relationship with customers. 

A. Customer Relationship  
B. Green 
C. Social 
D. Traditional 

110) ………… is a cultural factor influencing. 
A. Reference group 
B. Personality 
C. Social Status 
D. Social class 

111) Buying decision starts with………………………………. 
A. Need identification 
B. Information search 
C. Purchase decision 
D. Evaluating option 

112) Marketing …………… support system is a co-ordinate collection of data, 
systems, tools and techniques with supporting software and hardware. 

A. Price 
B. Decision 
C. Information 
D. Dynamic 



113) A property designed MIS supplies such information which helps in 
……………… decision Making. 

A. Quality 
B. Inferiority 
C. Weak 
D. Frail 

114) ………… Group influences attitudes and behavior of a person. 
A. Reference 
B. Radical 
C. Royal 
D. Red cross 

115) --------Play’s an important role in the consumers buying decision process. 
A. Learning 
B. Segment 
C. Share Price 
D. Bank 

116) Segmentation means the process of ………….. the market into smaller 
groups or segments. 

A. Multiplying 
B. Dividing  
C. Adding 
D. Totaling 

117) People in the market are in…………. stages of readiness to buy a product. 
A. Different 
B. Similar 
C. Parallel 
D. Analogous. 

118) Consumers buy products with ……………. Buying motives. 
A. Similar 
B. Comparable 
C. Equivalent 
D. Different 

119) ………. is a basis of sociagraphic segmentation. 
A. Culture 
B. Income 
C. Gender 
D. Occupation 

120) A ………….. can be defined as anything that is offered for sale in the open 
Market. 

A. Product 
B. Place 
C. Price 
D. Promotion 

121) ………. Is the exchange value of a product. 
A. Product 
B. Place  
C. Price 
D. Promotion 



122) ………… includes all the activities undertaken by an organization to 
promote its products in the target Market. 

A. Price mix 
B. Place mix 
C. Product mix 
D. Promotion mix 

123) …………… Coined the expression Marketing mix. 
A. Philip kotler 
B. William Stanton 
C. Henry fayal 
D. James cullition 

124) At the time of Market entry low price is charged for the product under 
the……………………….. price strategy. 

A. Payment 
B. Skimming 
C. Penetration 
D. Mixing 

125) Product ……………….. refers to the total number of items in each product 
category. 

A. Width 
B. Length 
C. Depth 
D. Consistency 

126) A ………………………………. Is the part of a product that carries information 
about the product and the seller. 

A. Brand 
B. Package  
C. Label 
D. Design 

127) ………… are short cutely phrases that communicate information about the 
brand. 

A. Slogans 
B. Logo 
C. Characters 
D. Packaging 

128) During …………………………… stage consumers start switching over to other 
brands. 

A. Define 
B. Maturity 
C. Growth 
D. Inception 

129) In ……………………….. Pricing strategy or variable pricing strategy, the 
Manufacturer charges different prices to similar customers. 

A. One 
B. Single 
C. Flexible 
D. Odd 



130) Marketing _____system consists of people, equipment’s and procedures to 
gather, sort, analyses, evaluate and distribute needed, timely and accurate 
information to marketing decision makers. 

 
A. Decision 
B. Information 
C. behavior 
D. segmentation 

 

 

1) वलऩणनाची --------- वॊकल्ऩना शी नफ्माच्मा कभारीकयणा लय आधारयत अवते. 

(अ) ऩायॊऩयागत 

(फ) आधनुनक 

(क) वाभाणजक 

(ड)  प्रबालीकयण 

 

2) ---------- वलिी वॊकल्ऩना शी नफ्माबोलती कें क्रित आशे. 

(अ) ऩायॊऩारयक 

(फ) उत्ऩादन 

(क) वाभाणजक 

(ड) वलननभम 

 

3) -------- म्शणजे ग्राशकाॊच्मा गयजा रषात घेऊन त्माॊच ेवभाधान कयणे शोम. 

(अ) लस्तू ल वेला 
(फ) वलननभम 

(क) वलऩणन 

(ड)वॊळोधन 

 
 
 

4) ---------- भध्मे वलऩणानाव वोनेयी याजशॊव अवे म्शटरे जाते. 

(अ) ग्राभीण 

(फ) ऑनराइन 

(क) शरयत 

(ड) टेरे भाकेक्रटॊग 

 



5) वलऩणनाची ------- वॊकल्ऩना शी वलाित जुनी वॊकल्ऩना आशेत. 

(अ)उत्ऩादन 

(फ) लस्त ू

(क)वलिी 
(ड) वाभाणजक 

 

6) वलऩणनाची  _____ वॊकल्ऩना कृविभ लगीकयणा बोलती क्रपयते. 

(अ) ऩायॊऩारयक 

(फ) भॉडनि/ आधनुनक 

(क) वाभाणजक 

(ड) वलबाजन/प्रबागीकयण 

 

7) ------- वॊकल्ऩना क्रश ग्राशक बोलती क्रपयते. 

(अ) उत्ऩादन 

(फ) वलऩणन 

(क) वलननभम 

(ड) वलिी 
 

8) -------- क्रश वलऩणनाची जुनी वॊकल्ऩना आशे. 

(अ) लस्तू 
(फ) वलननभम 

(क) उत्ऩादन 

(ड) वलऩणन 

 

9) वलऩणनाची----------- वॊकल्ऩना उत्ऩादनातीर उत्कृष्टतेचे अनुवयण कयते. 

   )अ(  वलिी 
)फ(  वाभाणजक 

)क(  उत्ऩादन 

)ड(  भाकेक्रटॊग 

 

10) वाभाणजक जफाफदायी ऩूणि कयणे _____ वॊकल्ऩनेची एक अत्मालश्मक फाफ आशे. 

(अ) वाभाणजक 

(फ)उत्ऩादन 

(क) लस्तू 
(ड) वलननभम 

 



11) _____ वॊकल्ऩनेनुवाय, वलिेता आणण खयेदीदाय माॊच्मात उत्ऩादनाची देलाणघेलाण शी वलऩणनाची 
भध्मलती कल्ऩना आशे. 

(अ) वाभाणजक 

(फ)  उत्ऩादन 

(क) लस्तू 
(ड) वलननभम 

 

12) _____ वॊकल्ऩनेनुवाय ग्राशक स्लस्त आणण भोठ्मा प्रभाणात उऩरब्ध अवरेल्मा उत्ऩादनाॊना 
प्राधान्म देतीर. 

(अ) लस्तू 
(फ) वलननभम 

(क) वलिी 
(ड) उत्ऩादन 

 

13) _____ वॊकल्ऩनेत अवे म्शटरे आशे की ग्राशक उत्कृष्ट गुणलत्ता, काभनगयी क्रकॊ ला नावलन्मऩूणि 
लैनळष्टमे देणाय    मा उत्ऩादनाॊच्मा लस्तूरा प्राधान्म देईर. 

(अ) लस्तू 
(फ) वलननभम 

(क) वलिी 
(ड) उत्ऩादन 

 

14) _____ वॊकल्ऩनेनुवाय, जाक्रशयात, प्रनवद्धी, वेल्वभॎननळऩ, वलिी जाक्रशयात इत्मादी वलिीचे प्रमत्न 

करुन एखाद्या कॊ ऩनीरा आऩरी उत्ऩादने फाजायात आणाली रागतात. 

(अ) लस्तू 
(फ)   वलिी 
(क) वलऩणन 

(ड)वाभाणजक 

 
 

15) _____ शा वॊकल्ऩाने नुवाय ग्राशकाॊच्मा इच्छेचे ननधाियण कयण्माऩावून वुरू शोते आणण त्माव 

इणच्छत अवरेल्मा वभाधानाने वभाप्त शोते. 

(अ) वलऩणन 

(फ) लस्त ू

(क) वलिी 
(ड) उत्ऩादन 

 



16) _____ वॊकल्ऩनेभध्मे ऩाक्रठॊफा देणायी वॊस्था, कॊ ऩनी नपा, ग्राशकाॊचे वभाधान आणण रोकक्रशता मा 
तीन उक्रद्दष्टाॊभधीर नळल्रक काभ कयतात. 

(अ) वलऩणन 

(फ) वलिी 
(क) उत्ऩादन 

(ड) वाभाणजक 

 

17) _____ क्रश वॊकल्ऩना भाकेटीॊगच्मा वलवलध ऩैरूॊवलऴमी भाक्रशती गोऱा कयण्माळी वॊफॊनधत आशे. 

(अ) लवृद्ध वॊळोधन 

(फ) लस्तू ननमोजन 

(क) क्रकॊ भत वॊळोधन 

(ड) वलऩणन वॊळोधन 

 

18) उत्ऩादनाॊचे ननमोजन म्शणजे भाकेटवाठी _____वुचवलणे शोम. 

(अ) वलतयण 

(फ) लस्त ू

(क) लवृद्ध 

(ड) क्रकॊ भत 

 

19) ------ भुऱे लस्तूरा वलनळष्ट ल लेगऱी ओऱख तमाय शोते. 

(अ) वलिी 
(फ) क्रकॊ भत 

(क)  भुिाकन 

(ड) वॊळोधन 

 
 
 
 
 
 

20) _____ वॊदेळ लाशनाचे/वॊलादाचे स्लरूऩ आशे. 

(अ) जाक्रशयात 

(फ) प्रनवद्धी 
(क) वलिी लवृद्ध 

(ड) लैमविक वलिी 
 



21) फाजायात लस्तू वलिीरा प्रोत्वाशन देण्मावाठी वलिेत्माने क्रदरेरी अल्ऩ भुदतीची बयऩाई 
म्शणजे---------शोम. 

(अ)  जाक्रशयात 

(फ) प्रनवद्धी 
(क) वलिी लवृद्ध 

(ड) रोक वफॊध 

 

22) _____  मावॊकल्ऩनेत भाकेटीॊगची वॊकल्ऩना व्मलवामातीर वलि बागधायकाॊचे क्रशत वलचायात घेते. 

(अ) वभग्र 

(फ) उत्ऩादन 

(क) ऩायॊऩारयक 

(ड) एक्वचेंज/ वलननभम 

 

23) भाकेटभध्मे उत्ऩादनाॊच्मा वलिीरा प्रोत्वाशन देण्मावाठी वलिी जाक्रशयात _____ प्रोत्वाशन देते. 

(अ) दीघि 
(फ) भाध्मभ 

(क) भानक 

(ड) अल्ऩ 

 

24) _____ शे जनवॊलादाचे एक अलैमविक स्लरूऩाचे वाधन आशे. 

(अ)   वलिी जाक्रशयात, 

(फ) लैमविक वलिी, 
(क) जाक्रशयात, 

(ड) प्रत्मष वलऩणन 

 

25) वलऩणन चाचणी म्शणजे वलऩनीच्मा-------- प्रबागाभध्मे प्रथभ लस्तूचा प्रलेळ कयणे शोम. 
(अ) भोठ्मा 
(फ) रशान 

(क) भध्मभ 

(ड) ग्राभीण 

26) ------- शे वलऩणना वाठी आव्मळक आशे. 
(अ) स्थान 

(फ) लेऱ 

(क) वलननभम 

(ड) ऩैवा 
 



27) ____ वलऩणन ग्राशकाॊळी दीघिकारीन वॊफॊध वलकनवत कयण्माचे भशत्लाचे वाधन आशे. 

(अ)ग्राशक वश वॊफध 

(फ) शरयत 

(क) वाभाणजक 

(ड) ऩाॊयऩारयक 

 

28) --------- वलऩणनात लस्तू ल वेलाॊच्मा रशान रशान ग्राशक घटकाॊचा वलचाय केरा जातो. 
(अ) चाचणी 
(फ) रघुत्तभ/ ननळा 
(क) क्रकयकोऱ 

(ड) ऑनराइन 

 

29) ननमनभत ग्राशक, रशान-भोठे ग्राशक, शॊगाभी ग्राशक अवे प्रकाय ------ वलबागीकयण माभध्मे 

कयण्मात मेतात. 

(अ) लतिना नुवाय 

(फ) खयेदी प्रभाणानुवाय 

(क) बोगोनरक 

(ड) भानवळास्त्रीम 

 

30) --------- भध्मे भाक्रशती क्रकॊ ला त्माॊच ेएकिीकयण, वलशे्लऴण ल वॊघटन करून वादयीकयण तमाय 

कयणे शोम. 

(अ) वलऩणन व्मलस्थाऩन 

(फ) वलऩणन भाक्रशती प्रणारी 
(क) वलऩणान वॊळोधन 

(ड) वलऩणी प्रबागीकयण 

 
 
 
 
 
 

31) --------- वलबागीकयनात नळषण, धभि, जात, ऩॊथ, बाऴा इत्मादी घटकाॊचा वलचाय केरा जातो. 
(अ) बौगोनरक 

(फ)भानवळास्त्रीम 

(क)रोकवॊख्मा 
(ड) ग्राशक लतिना नुवाय 

 



32) वलऩणन प्रश्न अभ्मावणे ल त्मालय जरद यीतीने वभाधानकायकऩणे उत्तये ळोधणे शा ----------- चा 
उदे्दळ आशे. 

(अ) वलऩणान भाक्रशती ऩद्धती 
(फ) वलऩणन वॊळोधन 

(क) फाजायऩेठ प्रबागीकायण 

(ड)  ग्राशक वॊफॊध व्मलस्थाऩन 

 

33) -------- ह्या वॊकल्ऩनेत वभाजकल्माण, ग्राशक वभाधान, कॊ ऩनीचा नपा माॊचा वलचाय केरा जातो. 
)अ(  वलऩणन वॊकल्ऩना 
)फ ( वाभाणजक वॊकल्ऩना 
)क( वलिी वॊकल्ऩना 
)ड( आधनुनक वॊकल्ऩना 

 

34) वॊबाव्म फाजायऩेठेचे आकायभान, लैनळष्टमे ,स्लरूऩ, तीव्रता अळा घटकाॊचे वॊळोधन म्शणजे------- 

शोम. 

)अ(  ग्राशक वॊळोधन 

)फ(  जाक्रशयात वॊळोधन 

)क(  क्रकॊ भत वॊळोधन 

)ड ( फाजायऩेठ वॊळोधन 

 

35) ग्राशकाॊच्मा नजयेत कॊ ऩनीच्मा उत्ऩादनाची प्रनतभा कळी आशेत शे ळोधनू काढणे शा --------- चा 
उदे्दळ अवतो. 

)अ(  लस्तू वॊळोधन 

)फ ( क्रकॊ भत वॊळोधन 

)क ( वलिी वॊळोधन 

)ड ( जाक्रशयात वॊळोधन 

 
 
 
 

36) नभि ऩरयलाय, नातेलाईक, ळेजायी, कुटुॊफ ल वशकायी माॊचा वभालेळ अवरेल्मा वॊदबि वभूशारा ---- 
म्शणतात. 

)अ(  प्राथनभक गट 

)फ(  दयु्मभ गट 

)क(  अॊतगित गट 

)ड ( फक्रशगित गट 



 

37) धानभिक, व्मलवानमक ल काभगाय वॊघटना माॊचा वभालेळ अवरेल्मा वॊदबि वभूशारा -------- 
म्शणतात 

(अ) प्राथनभक 

(फ) दयु्मभ 

(क) अॊतगित 

(ड)  फक्रशगित गट 

 

38) ----------- शी भानवळास्त्रीम, वाभाणजक, ळायीरयक अळी प्रक्रिमा अवून त्माव वॊबाव्म ल 

उऩबोक्त्माॊना लस्तू ल वेला फाफत जाणील झाल्मानॊतय त्माॊच्माकडून कयण्मात मेणाऱ्मा वलि 
व्मलशायाॊचा वभालेळ शोतो. 

)अ(  ग्राशक लतिलणूक 

)फ(  फाजायऩेठ प्रबागीकयण 

)क फाजायऩेठ वॊळोधन 

)ड(  वलऩणान वॊळोधन 

 

39) __________ शा ळब्द कॊ ऩनीच्मा वलऩणन प्रणारीचा भुख्म घटक अवरेल्मा चाय 
ननवलष्ठाॊच्मा वॊमोगाचे लणिन कयण्मावाठी लाऩयरा जातो: 

अ) उत्ऩादन आणण क्रकॊ भतीची यचना 
फ), जाक्रशयात काम ेआणण वलतयण प्रणारी. 
क) ग्राशक प्रबागीकयण आणण ग्राशक वॊफॊध 

ड) वलऩणन नभश्रण आणण वलऩणन धोयण 

 

40) खुल्मा फाजायात वलिीवाठी देऊ केरेरी कोणतीशी लस्त ूम्शणजे_____. 
अ) उत्ऩादन 

फ) जागा 
क) क्रकॊ भत 

ड) जाक्रशयात 

 

 

41) _________ भध्मे उत्ऩादनाची ओऱख, उत्ऩादनाचा आकाय, वाईझ, यॊग, वाक्रशत्म, ब्रॉडचे नाल, व्माऩाय 
नचन्श, ऩॎकेणजॊग, रेफनरॊग, वलिी नॊतयची वेला शभी इत्मादी अनेक उऩ-प्रकाय वभावलष्ट आशेत. 

 

अ) क्रकॊ भत नभश्रण 

फ) जाक्रशयात नभश्रण 

क) उत्ऩादन नभश्रण 

ड) स्थान नभश्रण 



 

42) _____ उत्ऩादनाचे वलननभम भूल्म आशे. 
अ) उत्ऩादन 

फ) क्रठकाण 

क) क्रकॊ भत 

ड) ऩदोन्नती 
 

43) __________ चे वलवलध उऩ-चर आशेत, जवे की उधाय वलिी, शपे्तने बयणे, वूट, बेटलस्तू, ऩत 
अटी इ. 

अ) क्रकॊ भत 

फ)  प्रेव नभक्व 

क)  उत्ऩादन नभक्व 

ड)  प्रभोळन नभक्व 

 

44) __________ वॊघटनेने आऩल्मा उत्ऩादनाॊना रक्ष्म फाजायात प्रोत्वाशन देण्मावाठी शाती 
घेतरेल्मा वलि क्रिमा प्रक्रिमाचा वभालेळ शोतो. 

अ) क्रकॊ भत 

फ) प्रेव नभक्व 

क) उत्ऩादन नभक्व 

ड)प्रभोळन नभक्व 

 

45) _________भध्मे जाक्रशयाती, वलिी लवृद्ध, लमैविक वलिी, जनवॊऩकि , प्रनवद्धी, थेट वलऩणन इत्मादी उऩ-
चर वभावलष्ट अवतात. 

अ) क्रकॊ भत 

फ) प्रेव नभक्व 

क) उत्ऩादन नभक्व 

ड) प्रभोळन नभक्व 

 
 

46) नलीन फाजायऩेठेत प्रलळेाच्मा लेऱी '_____ क्रकॊ भत धोयणानवुाय लस्तवूाठी कभी क्रकॊ भत आकायरी 
जात.े 

अ) देम 

फ) भरई काढुन 

क) प्रलेळ अलस््मा 
ड)  नभणक्वॊग अलस््मा 
 

47) फाजायऩेठेच्मा व्मशूयचनेचा ऩरयचम देण्माच्मा लऱेी जास्त क्रकॊ भत_____ अॊतगित आकायरी जाते. 



अ) णस्कनभॊग/ भरई काढून 

फ) व्शेंचरयॊग/धाडळी 
क) बेदक 

ड) छेदन 

 

48) उत्ऩादनाची _____ म्शणजे वॊघटना ऑपय कयत अवरेल्मा वलवलध उत्ऩादनाॊची वॊख्मा 
दळिवलतो. 

अ) रुॊ दी 
फ) राॊफी 
क) खोरी 
ड) ववुॊगतता 
 

49) प्रत्मेक उत्ऩादन श्रणेीतीर लस्तूॊची एकूण वॊख्मा उत्ऩादनाची  _____ वॊदनबित कयते. 
अ) रुॊ दी     फ) राॊफी 
क) खोरी    ड) ववुॊगतता 
 

50) उत्ऩादनाच्मा  ओऱीतीर प्रत्मेक उत्ऩादनाच्मा रूऩाॊची वॊख्मा उत्ऩादनाची  _____ स्ऩष्ट 
कयते. 

अ) रुॊ दी 
फ) राॊफी 
क) खोरी 
ड) ववुॊगतता 
 

51) _____ अवे एक नाल आणण / क्रकॊ ला नचन्श आशे ज्माचा शेतू एका वलिेत्माचे उत्ऩादन 
ओऱखण्मावाठी आणण उत्ऩादनाव प्रनतस्ऩधी उत्ऩादनाॊऩेषा लेगऱे कयणे आशे. 

अ) ब्रॉड/भिुा 
फ) ऩॎकेज/फाॊधणी 
क) रेफर/ आलयण 

ड) क्रडझाइन/यचना 
52) उत्ऩादनाच्मा वॊयषणावाठी लास्तवलक कॊ टेनय, आलयण क्रकॊ ला रऩेटणे म्शणजे ----------- 
शोम. 

 

अ) ब्रॉड/भिुा 
फ) ऩॎकेज/फाॊधणी 
क) रेफर/ आलयण 

ड) क्रडझाइन/यचना 
 

53) _____ शा उत्ऩादनाचा एक बाग आशे ज्मात उत्ऩादन आणण वलिेता माफद्दर भाक्रशती अवते. 



अ) ब्रॉड/भिुा 
फ) ऩॎकेज/फाॊधणी 
क) रेफर/ आलयण 

ड) क्रडझाइन/यचना 
 

54) उत्ऩादन _____ म्शणजे वाभकू्रशकऩणे उत्ऩादन तमाय कयणाय   मा एकवित घटकाॊची भाॊडणी शोम. 

अ) ब्रॉड/भिुा 
फ) ऩॎकेज/फाॊधणी 
क) रेफर/ आलयण 

ड) क्रडझाइन/यचना 
 

55 -------------Eg.kts xzkgdkaP;k xjtk vksG[kwu R;kauk lek/kkuh Bso.;kph izfdz;k gks;- 

v- foi.ku   c- fodzh 

d- forj.k   M- tkghjkr 

 

   56    foi.ku leL;k lksMfo.;klkBh ------------------ dMwu ldkjkRed Hkwfedk ctkoyh tkrs- 

v- foi.ku la”kks/ku  c- xzkgd orZ.kwd 

d- oLrw ladYiuk  M- xzkgd laca/k O;oLFkkiu 

   57----------- Eg.kts loZ ekfgrh] vkaokt] ers] fo”ys’k.k o lknjhdj.k gks;- 

v- foi.ku ekfgrh i)rh c- xzkgd laca/k O;oLFkkiu 

d- foi.ku laf/kps i`Fk%dj.k M- [kjsnh izfdz;k 

 

   58    oLrqapk fofo/k cktkjisBsps fofo/k xVkr oxhZdj.k dj.ks Eg.kts ------------------------- gks;- 

v- foi.ku    c- foi.ku ekfgrh i)rh 

d- xzkgd laca/k O;oLFkkiu M- cktkjsB izHkkfxdj.k 

    59--------------- Eg.kts dai.khdMwu ,dkis{kk vusd mRiknus cktkjisBsr vk.k.ks gks;- 

v- oLrw feJ   c- cktkjisB izekxhdj.k 

d- o`)h feJ   M- fooju feJ 

  60    T;k foi.kuke/;s oLrw i;kZoj.kò’V;k lqjf{kr vlrkr R;kl --------------------------- foi.ku               

Eg.krkr- 

v- xzkeh.k          c- lkekftd 

d- ?klk    M- gfjr 

     

61    cktkjisBsrhy NksV;k ?kVdklkBh dsys tk.kkjs foi.ku Eg.kts --------------------------- gks;- 

v- fu”k foi.ku   c- foi.ku feJ 

d- eqnzk foLrkj   M- tkxfrd cktkjisB 

62  tsaOgk ,[kknh daiuh ns”kkP;k fofo/k izakrke/;s dk;Zjr vlrs R;kosGh -------------------------------  

    izHkkxhdj.k mi;qDr Bjrs- 

v- ekul”kkL=h;         c-HkkSxksfyd 

d- vkfFkZd          M- okx.kqdhf/k’Vhr 

63 --------------- ;k ladYiusuqlkj oLrwps fodzsrs vfk.k xzkgd ;kaP;ke/;s fofue; gksrks gh e/;orhZ     

    ladYiuk vkgs- 

v- fofue; ladYiuk  c- v/kqfud ladYiuk 



d- lkekftd ladYiuk  M- oLrw ladYiuk 

 

64  VsyhQksuP;k lgk;kus vkiys xzkgd vkf.k laHkkO; xzkgdkauh O;kolkf;d laca/k fuekZ.k d:wu oLrw    

    fdaok lsokauh fodzh dj.;kP;k i)rhyk --------------------------- foi.ku Eg.krkr- 

v- baVjusV          c- Vsyh 

d- gfjr          M- ?kVuk 

 

65 ------------ fodzh ladYiuk uQ;kHkksohr dsafnzr vkgs- 

v- mRiknu   c- lkekftd 

d- ikjaikfjd   M- fofue; 

 

66  xzkgdkauh oLrq [kjsnh djkoh Eg.kwu eksB;kizek.kkr fodzh o`)hpk iz;Ru --------------- e/;s dsyk tkrks- 

v- fofue; ladYiuk  c- fodzh ladYiuk 

d- foi.k;u ladYiuk  M- lkekftd ladYiuk 

 

67 ------------------- ;k ladYiusl ifo= foi.ku ladYiuk vls Eg.krkr- 

v- lkekftd foi.ku  c- vk/kwfud foi.ku 

d- fodzh ladYiuk        M- oLrw ladYiuk 

 

68  foi.kukph --------------------------- ladYiuk gh lokZr twuh ladYiuk vkgs- 

v- mRiknu   c- fodzh 

d- lkekftd   M- vk/kwfud 

69 ------- ---------- feJ e/;s fdaer fdrh] eqG fdaer] m/kkjhph loyr lwV- b- ?kVdkapk fopkj dsyk   

   tkrks- 

v- oLrw    c- fdaer 

d- forj.k          M- o`)h 

 

70 tsOgk mRiknd gk ,dkp mRiknu nksu fdaok tkLr fdaerhyk fodrks R;kl------------------------- Eg.krkr- 

v- izfr’Bsoj vk/kkfjr fdaer c- nqgsjh fdaer 

d- eybZ fdaer   M eDrsnkjh fdaer 

 

71  lek/kkuh xzkgdkdMwu okjaokj R;kp eqnzsP;k gks.kk&;k oLrw [kjsnhyk ------------------------- Eg.krkr- 

v- eqnzk fuoM   c- eqnzk foLrkj 

d- eqnzk bfDoVh   M- eqnzk fo”oklkgZrk 

72    foi.ku Ik;kZoj.kkr gks.kk-;k cnykrwu xzkgdakP;k xjtk o vko”;drhps funku dj.;kph 

izfdz;k Eg.kts --------------------- gks;- 

v- foi.ku la”kks/ku         c- foi.ku ekfgrh i)rh 

d- foi.ku i`Fk%dj.k  M- foi.ku 

 

73 mRiknd vkiyh oLrw o lsok vksG[krk ;koh ;klkBh ukao] fpUg] v{kj] vkd`rh ;kapk okij djrks  

    R;kl------------------------------------- Eg.krkr- 

v- eqnzkadu          c- eqnzk foLrkj 

d- eqnzk izfrek   M- eqnzk LFkku 

 



74  fofo/k laca/khr ?kVdk”kh etcwr] vkfFkZd] rka=hd o lkekftd nsok.k?ksok.k fuekZ.k d:u   

    O;olk;kph foi.ku ok< dj.ks Eg.kts---------------------------------------------- gks;- 

v- foi.ku laca/k  c- ifjiq.kZ foi.ku 

d- varxZr foi.ku  M- lkekftd tckcnkjh foi.ku 

 

75  th ekfgrh o vkdMsokjh iwohZ xksGk dj.;kr vkyh vkgs- o izdk”khr o vizdk”khr Lo:ikr  

    miyC/k vkgs R;kl ------------------------------- L=ksr Eg.krkr- 

v- izkFkfed   c- nw;e 

d- varxZr          M- cfgaxZr 

 

76  xzkgdkaP;k utjsr daiuhP;k mRiknukaph izfrek d”kh vkgs gs “kks/kwu dk<.ks gk ---------------------------------  

    mn~ns”k vlrks- 

v- oLrw la”kks/ku  c- fdaer la”kks/ku   

d- fodzh la”kks/ku  M- tkfgjkr la”kks/ku 

 

77-  ------------------------------ foHkkxhdj.kke/;s ,dwu yksdla[;sps o;] fyax] mRiUu] dqVqac] vkdkj] /keZ]  

    tkr] Hkk’kk ;kuwlkj oxhZdj.k dsys tkrs- 

v- lkekthd   c- HkkSxksyhd 

d- yksdla[;k    M- orZukuqlkj 

 

78  foi.ku fdz;ke/;s dk;ns”khj ckchsapk voyac dj.ks] i;kZoj.kkaP;k larqyukapk fopkj dj.ks o  

    lkekthd lkS[; lk/k.ks Eg.kts -------------------------------------- gks;- 

v- ifjiw.kZ foi.ku   c- ?kVuk foi.ku 

d- lkekthd tckcnkjhps foi.ku M- gfjr foi.ku 

 

79  tsaOgk fpUguke lacaf/kr dk;n;kuqlkj uksanowu R;kl dk;ns”khj ekU;rk ns.;kr ;srs rsaOgk R;k  

    fpUgukekyk ------------------------------------- Eg.krkr- 

v- O;kikjh fpUg   c- mRiknu uko 

d- eqnzk ukao   M- eqnzk bfDoVh 

 

80  th ekfgrh r;kj Lo:ikr ulrs o la”kks/kdkyk R;klkBh cjsp iz;Ru djkos ykxrkr R;kl------------ 

     -------------------------------- Eg.krkr- 

v- izkFkfed   c- nq;;e 

d- varxZr         M- cfgaxZr 

81 lkekftd fgr y{kkr ?ksowu ,[kknh dYiuk fdaok fopkj ;kapk izlkj dj.;klkBh foi.ku ra=kpk  

   okij dsY;kl R;kl ------------------------------------------- Eg.krkr- 

v- tu laidZ   c- lkekftd foi.ku 

d- xzkeh.k foi.ku         M- gfjr foi.k;u 

 

82  fdzMk Li/kkZ] dje.kwd] dk;Zdze] mRlo] l.k ;k lkj[;k izlaxkpk fdaok lekjaHkkpk okij d:u  

    foi.ku ra=kpk okij d:u foi.ku tkr] vlsy rj R;kl ----------------------------------- Eg.krkr- 

v- xzkeh.k foi.ku  c- lkekftd foi.ku 

d- ?kVuk foi.ku  M- gfjr foi.ku 

 



83  ------------------------;kyk dkj.k laca/khr foi.ku vlsgh Eg.krkr- 

v- mRiknu ladYiuk  c- lkekthd foi.ku ladYiuk 

d- foi.ku ladYiuk  M- fodzh ladYiuk 

 

84  -------------------------- gh foi.ku la”kks/kukrhy ifgyh ik;jh vkgs- 

v- la”kks/ku mfn~n’Vkaph fufeZrh c- ikB iqjkok 

d- leL;sph O;k[;k dj.ks        M- la”kks/ku vkjk[kMk fufeZrh 

 

85------------------------------- gs xzkgd laca/k O;oLFkkiuhps ,d ra= vkgs- 

v- foi.kh izHkkxhdj.k  c- cktkjisB opZLo 

d- xzkgd vfHkizk;         M- cktkjisB y{k fu/kkZj.k 

 

86  y{k cktkjisBsrhy vkiys foi.ku mfn~n’V;s lk/; dj.;kdfjrk laLFksOnkjs okijys tk.kkjs   

    foi.ku lk/kulap Eg.kts------------------------------------- gsk;- 

v- cktkjisB LFkku fuf”prh c- foi.ku feJ 

d- foi.ku la”kks/ku  M- cktkjisB O;kIrh 

 

87  y{k fu/kkZfjr xzkgdkaP;k eukr vkiys osxGs LFkku fuekZ.k dj.;kph d̀rh Eg.kts ------------------------ 

    gks;- 

v- LFkkukiu dk;Z  c- eqnzkadu dk;Z 

d- fdaer fu/kkZfjr  M- ekfgrh fpB~Bhdj.k (Labelling) 
 

88  --------------------------------------- gk cgw ikrGh foi.kukapk izdkj vkgs- 

v- euksjk foi.ku  c- usVodZ foi.ku 

d- lanHkZ foi.ku  M- ;kiSdh loZ- 

 

89 ,dkfRed foi.ku laKkiu ----------------------------------- dk;Z vkgs- 

v- ,dosGps  c- izklafxd  

d- lkrR;iw.kZ  M- Dofpr 

 

90 lkekftd tckcnkjh ikj ikM.ks gh -------------------------------------------------- ladYiusph ,d vko”;d ckc 

vkgs- 

v- lkekftd  c- mRiknu   

d- oLrw   M- fofue; 

 

91 ----------------------------------------- foi.kukaP;k fofo/k iSyqcn~ny ekfgrh xksGk dj.ks”kh laca/khr vkgs- 

v- o`)h la”kks/ku  c- oLrw fu;kstu 

d- fdaer la”kks/ku  M- foi.ku la”kks/ku 

 

92 -------------------------------------- gs foi.ku lkj vkgs- 

v- fBdk.k   c- osG 

d- fofue;  M- iSlk 

 

93 ------------------------------------ ;k foi.ku ekfgrh iz.kkyhpk ?kVd ukgh- 

v- foi.ku la”kks/ku   c- varxZr daiuh jsdkWMZ 



d- foi.ku cq)herk iz.kkyh  M- fu”k foi.ku 

 

94 ----------------------------------- gk ,d ekufld ?kVd vkgs] tks xzkgdkaP;k orZukoj ifj.kke djrks- 

v- izsj.kk    c- laLdr̀h 

d- ftou “kSyh   M- O;olk; 

 

95 ---------------------------------- oLrqaP;k HkkSfrd forj.kka”kh laca/khr vkgs- 

v- [kjsnh     c- foi.ku 

d- fdjdksy fodzh   M- iqjoBk 

 

96 foi.ku la”kks/ku gk cktkjkrhy ------------------------------------ leL;k vkf.k la/khpk O;oLFkhr vH;kl vkgs- 

v- lkekU;    c- lkoZ=hd 

d- fof”k’V    M- laiw.kZ 

 

97------------------------------------ gk orZukuqlkj izHkkfxdj.kkpk vk/kkj vkgs- 

v- okijdrkZ nj   c- ftou “kSyh 

d- dkSVqachd vkdkj  M- lkekthd oxZ 

 

98  foi.kh izHkkjhdj.k gh ------------------------------------?ks.kkjh izfdz;k vkgs- 

v- fBdk.k    c- izHkkx 

d- cktkj    M- osG 

 

99 ---------------------------- ;ke/;s dzsMhV dkMZ] gQ~rs Hkj.ks] lwV] HksVoLrw vVhojhy ir bR;knh mi&py 

vlrkr- 

v- fdaer feJ   c- fBdk.k feJ 

d- oLrw feJ   M- -ò+)h feJ 

 

100 ;ksX; foi.ku feJ.k e;kZfnr L=ksrklg ------------------------------------ mRiUu feGo.;klkBh enr djrs- 

v- fdeku    c- tkLrhr tkLr 

d- lhekar    M- “kwYyd 

 

 

 

 

101----------------------------- gs ,d uko fdaok fpUg vkgs] T;kpk gsrw ,dk fodzsR;kps mRiknu vksG[kwu vkf.k  

    izfrLi/khZ mRiknuke/kwu mRiknukl osxGs dj.ks gks;- 

v- eqznk    c- cka/k.kh 

d- ysscy    M- vjk[kMk 

 

102mRiknu ----------------------------------- Eg.kts lkeqghdi.ks mRiknu r;kj dj.kk&;k ?kVdkaph ekaM.kh gks;- 

v- eqnzk    c- cka/k.kh 

d- ysscy   M- vkjk[kMk 

 



103----------------------------- VI;kr mRiknukaph ekx.kh rlsp uQ;kr ok< gks.ks- 

v- LFkkiuk          c- o`+)h 

d- ifjiDork   M- ukdkj.ks 

 

104--------------------------------- Eg.kts mRiknukaps fofue; eqY; gks;- 

v- uQk    c- fdaer 

d- xqaro.kwd   M- [kpZ 

 

105------------------------------- Eg.kts oLrw@ lsokaP;k ekydhps gLrkarj.k izfdz;k gks;- 

v- fodzh          c- foi.ku 

d- tkghjkr   M- [kjsnh 

 

106- ihVj MzdjP;k ers O;olk;kaps mfn~n’V r;kj ----------------------------------- fuekZ.k dj.ks- 

v- oLrw    c- izfrLi/khZ 

d- xzkgd          M- lsok 

 

107-------------------------------- eqGs fBdk.k mi;qDrrk fuekZ.k gksrs- 

v- tkfgjkr   c- okgrwd 

d- lkBo.kwd   M- izfl)h 

 

108--------------------------- gh foi.ku izfdz;sph ifgyh ik;jh gks;- 

v- [kjsnh   c- mRiknu 

d- fodzh   M- lkBo.kwd 

 

109------------------------------ foi.kukOnkjs xzkgdka”kh fn?kZdkyhu laca/k fodklhr dj.;kps egRo vksG[kys 

tkrs- 

v- xzkgd laca/k         c- gfjr 

d- lkekftd   M- ikjaikfjd 

 

110---------------------------- gk ,d lkaLd`frd ?kVd vkgs tks xzkgdkapk orZukoj ifjuke djrks- 

v- lanHkZ xV   c- O;DrheRo 

d- lkekthd ntkZ        M- lkekftd oxZ 

 

 

111-----------------------Lkg[kjsnh fu.kZ;kapk izkjaHk gksrks- 

v- xjt vksG[k.ks  c- ekfgrhpk “kks/k 

-    d [kjsnh fu.kZ;  M- eqY;eki.k i;kZ; 

 

112 foi.ku gs -------------------------------- leFkZu iz.kkyh MsVk] flLVhe] o lgk;d lkWWQVosvj o gkMZosvj  

    lk/kus vkf.k ra=kpk ,d lekfUor laxzg vkgs- 

v- fdaer   c- fu.kZ; 

d- ekfgrh   M- pSrU; 

 



113 ;ksX; izdkjs fM>kbZu dsysyh foi.ku ekfgrh iz.kkyh v”kh ekfgrh iqjors th---------------------- fu.kZ;   

     ?ks.;kl enr djrs- 

v- ntsZnkj          c- fud`’V 

d- dedqor   M- uktwd 

 

114------------------------------- xV ,[kkn;k O;DrhP;k ǹ’Vhdks.k vkf.k orZ.kkoj izHkko ikMrks- 

v- lanHkZ           c- laiw.kZ 

d- pkaxY;k izfrpk         M- yky fQr 

 

115------------------------------------ xzkgdkaP;k [kjsnh fu.kZ; izfdz;sr egRoiw.kZ Hkwfedk ctkors- 

v- f”kd.ks          c- izHkkx 

d- Hkkx eqY;   M- cWad 

 

116 izHkkxhdj.k Eg.kts cktkjisBsps NksVs xV@ foHkkxke/;s ---------------------------------- dj.;kaph izfdz;k gks;- 

v- xq.kkdkj   c- foHkktu 

d- lekos”k          M- ,d=hr 

 

117 cktkjisBsr yksdoLrw ?ks.;kP;k r;kjhP;k ---------------------------- VI;krhy vkgsr- 

v- fHkUu fHkUu   c- leku 

d- lekarj          M- lkj[ks 

 

118 xzkgd -------------------------------- [kjsnh gsrw vlysyh mRiknus [kjsnh djrkr- 

v- leku          c- rwyukRed 

d- lerwY;   M- fHkUu 

 

119- ---------------------------------------- gk lekt”kkL=h; izHkkxhdj.kkapk vk/kkj vkgs- 

v- laLdr̀h          c- mRiUu 

d- fyax    M- O;olk; 

 

120 [kqY;k cktkjkr fodzhlkBh nsÅ dsyh tk.kkjh dks.kR;kgh mRiknukl -------------------------- Eg.krkr- 

v- oLrw    c- fBdk.k 

d- fdaer          M- o`)h& tkfgjkr 

 

121----------------------------- gs mRiknukps fofHkUu eqY; vlrs- 

v- oLrw    c- fBdk.k 

d- fdaer   M- o`)h& tkfgjkr 

122----------------------------- la?kVusus vkiY;k mRiknukauk y{; cktkjkr izksRlkgu ns.;klkBh dsysY;k loZ  

    fdz;kapk lekos”k gksrs- 

v- fdaer feJ   c- fBdk.k feJ  

d- oLrw feJ   M- fofdz ò)h feJ  

 

123------------------------------------------- ;kauh foi.k;u feJ gk “kCn O;Dr dsyk-  

v- fQyhi dksVdj         c- foY;e LVWaUVu 

d- gsUjh Qs;kWy   M- tsEl D;wGhVkWu 

 



124 cktkjisB izos”kkaP;k osGh ----------------------------- fdaer O;wgjpuk@ Mkoisp varxZr mRiknuklkBh deh  

    fdaer vkdkjyh tkrs- 

v- ns;    c- eybZ 

d- HksnHkko          M- feJu  

 

125 mRiknu ………………………………..  izR;sd mRiknukP;k Js.khrhy ,dw.k oLrwph la[;k lanHkhZr djrs- 

v- :anh    c- ykach 

c- [kksyh          M- lqlaxrrk 

 

126 --------------------------- gk mRiknukP;k ,d Hkkx vkgs- T;ke/;s mRiknu vfk.k fodzR;kcn~ny ekfgrh 

vlrs- 

v- eqnzk    c- cka/k.kh 

d- losZ’B.k          M- vkjk[kMk 

 

127 -------------------------------- Eg.kts eqnzsckcr ekfgrh ns.kkjs ygku eksgd okD; vkgs- 

v- ?kks’kokD;   c- fpUg 

d- o.kZ    M- cka/k.kh 

 

128- --------------------------- voLFksr xzkgd brj cWazMloj canh dj.;kl lq:okr djrkr- 

v- fxjkoV         c- ifjiDork 

c- o`)h (ok<)   M- LFkkiuk 

 

129----------------------------------- fdaerhph j.kfuyh fdaok py eqY; /kksj.kkr mRiknd leku xzkgdkauk 

osxosxG;k fdaerh vkdkjrks- 

v- ,d    c- ,dy 

d- yofpd   M- foy{ka.k 

 

130 वलऩणन _____ प्रणारीभध्मे वलऩणन ननणिम घेणाय    मा रोकाॊना आलश्मक, लेऱेलय आणण अचूक भाक्रशती 
गोऱा कयणे, िभलायी रालणे, वलश्लेऴण कयणे, भूल्मभाऩन कयणे आणण वलतयण कयणे मावायख्मा रोक, उऩकयणे 
आणण कामिऩद्धती अवतात. 

अ) ननणिम              फ) भाक्रशती 
    क) लतिन               ड) वलबाजन 

 

                                                        Module III 

 

1. The concept Sales research includes ________. 

a. Sales forecasting 

b. Advertising 

c.  Packaging.             

d. Branding 

 

2. Sales analysis by  _______ is preferred by those companies producing 



and marketing a wide range of products and services. 

a. Territory 

b. Product 

c. Order size  

d. Customers 

 

3. Sales analysis by ___ helps to separate wholesale and retail buyers. 

a. Customers 

b.Order size 

c. Territory  

d. Product 

 

4.  Sales analysis by _____ helps the company to consolidate position in 

favourable market. 

a. Customer  

b. Area-wise 

c.  Order size  

d.  Product 

 

5.  Sales forecasting is a branch of _____. 

a. Product Research  

b. Promotion Research 

c.  Brand Research  

d. Sales Research 

 

6. Sales force method of sales forecasting is also called as ____. 

a. Opinion method 

b. Users' expectations 

c. The grass root approach  

d. Executive Judgement 

 

 

 

7. ______ method uses company's planned market share as a basis for 

sales forecasting. 

a.  Industry forecast 

b. Profit forecast 

c. Market share 

d. Opinion method 

 

8. The sales analysis can be made on the basis of _____. 

a. Advertising 



b. Publicity 

c. Product 

d. Grading 

 

9. _______ helps in estimating potential demand for new product. 

a.  Sales research  

b. Advertising research 

c. Media research  

d. Product research 

 

10. _______ helps in estimating future sales of the product. 

a. Media esearch  

b.  Advertising Research 

c. Sales Research  

d.Supply Chain Research 

 

11. Indian rural markets are ______ in nature. 

a. Homogeneous  

b. Heterogeneous 

c. Concentrated 

d. Reachable 

 

12. The transportation infrastructure is very --- in rural India. 

a. Adequate 

b. Good 

c. Poor 

d. Smooth 

 

13.  As per 2011 census, rural population accounts for  _____ of the total 

population. 

a.  48% 

b.  58% 

c. 68% 

d.  78% 

 

14. Indian Rural Markets are ____ over more than 5 lakh villages. 

a. scattered 

b. concentrated 

c.  diversified  

d. Limited 

 

15.National Rural Employment Guarantee Scheme guarantees minimum_______ 

 days of employment to one member of every household. 

a. 60  



b. 90 

c. 100  

d. 120 

 

16. ______ channel of distribution is very difficult to operate in rural 

markets. 

a. Longer  

b. Direct 

c. Multiple  

d. Indirect 

 

17.  Indian rural consumer is very price _____. 

a. conscious  

b. sensitive 

c. indifferent  

d. unconscious 

 

18. Indian Rural Markets are developing because of ______. 

a.  Government support 

b. Problems in Communication 

c. Inadequate Warehousing Facility 

d. Improper Road Condition 

 

19. Rural markets offer good opportunity to  _____ brands. 

a.  Foreign  

b. National 

c. Local/Regional  

d. Out of Fashion 

 

20. ______ are emerging as means of advertising and supply goods in 

rural areas. 

a. Railways  

b. Trucks 

c. Company delivery vans 

d. Areoplane 

 

21. Compared to rural area, people from urban area are ______ in their 

response. 

a. more aggressive  

b. non-participating 

c. more brand conscious  

d.  illiterate 

 

22. For conducting primary research in rural areas ______ is more 



convenient and suitable. 

a. Personal interview 

b. Group interview 

c. Focussed group interview 

d. Observation 

 

23. PRA stands for _______. 

a. Project Rural Appraisal  

b. Participant Rural Appraisal 

c. Participatary Rural Appraisal 

d. Participatary Rural Account 

 

24. Research Tools are also known as ______. 

a  Research instruments  

b. Research documents 

c. Research methods  

d. Research design 

 

25. Internet, library are examples of ________. 

a. Primary source 

b. Secondary source 

c. Secondary data  

d. primary and secondary source 

 

26.  Score card is used in research to ________. 

a. keep record of progress  

b. provide feedback 

c. keep the research on proper track 

d. monitor research work 

 

27. Schedule used to collect data about opinion, preference of respondent  is called ____. 

a. Rating scale 

b.Rating schedule 

c. Attitude Test  

d. Document schedule 

 

28. Rating scale provide answers to those questions which cannot be 

answered ____. 

a. subjectively  

b. clearly 

c. simply 

d. objectively 

 

29. Opinion polls are based on _____. 



a. Single questions  

b. Double barrel questions 

c.  Structured questions  

d. Multiple questions 

 

30.SPSS stands for ________. 

a. Statistical Package for the Social Science 

c. Statistical Package for the Social Study 

c. Statistical Package for the Scientific Study 

d. Statistical Package for Social Survey 

 

31.  R foundation was created by ______. 

a. Ross Ihaka  

b. Robert Gentleman 

c.Ross Ihaka and Robert Gentleman 

d. Robert Mayo 

 

32. Demand in rural markets depends on ____  production. 

a. agricultural 

b. industrial 

c.  business  

d. foreign 

 

33. ______ are formed by certain nations for their mutual benefit and 

economic development. 

a. Trading blocs  

b. MNCs 

c  WTO  

d. International Forums 

 

34. International market is dominated by ____. 

a. MNCs 

b. Domestic corporations 

c. Government companies  

d. Small Corporations 

 

35. _____  are imposed to restrict imports. 

a. Subsidy 

b. Tariff 

c. Exchange regulations  

d. Shipping Formalities 

 

36. Secondary data is ____. 

a. Accurate 



b. Reliable 

c. Easily Available 

d. Original 

 

37. Non-response from respondent means ____. 

a.  Negative reply 

b. Incompletereply 

c. Unwilling to reply 

d. Inaccurate reply 

 

38. The 'Emic' school of thought believes that _____. 

a. Each country is unique in culture 

b. Each country is unique politically 

c. Each country is universal in attitude 

d. Each country is unique in economy 

 

39. _____ is essential for multinational companies. 

a.  Local market study  

b. Product research 

c. Pricing research  

d.  Global marketing research 

 

 

40. Conducting overseas marketing research in different countries poses many challenges to 

researchers one of them is _______. 

a. Easy availability of data 

b. Willingness of respondents to reply 

c. Sampling Issues 

d. Adequate infrastructure 

 

 

 

 

                              MODULE 3 MARATHI TRANSLATION 

                                 भयाठी अनुलाद 
 
१. वलिी वॊळोधन वॊकल्ऩनेत ____ चा वभालेळ शोतो. 
अ. वलिी बाकीत 



फ. जाक्रशयात 
क. वॊलेस्टन 
ड. भुदाॊकन 
 
२. वलवलध प्रकायच्मा लस्तू आणण वेला उत्ऩाक्रदत ल ऩुयवलणाऱ्मा कॊ ऩन्मा ____ च्मा आधाये 
वलिी वलशे्लऴण कयण्माव प्राधान्म देतात. 
अ. प्रदेळ 
फ. लस्तू 
क. भागणी आकाय 
ड. ग्राशक 
 
३. ____ च्मा आधाये केरेरे वलिी वलशे्लऴण घाऊक आणण क्रकयकोऱ ग्राशक माॊना लेगऱे 
कयण्माव भदत कयते. 
अ. ग्राशक 
फ. भागणी आकाय 
क. प्रदेळ 
ड. लस्तू 
 
४. ____ नुवाय वलिी वलशे्लऴण कॊ ऩनीरा अनुकूर फाजायऩेठेत स्थान घटट कयण्माव भदत 
कयते. 
अ. ग्राशक 
फ. प्रदेळ 
क. भागणी आकाय 
ड. लस्तू 
 
५. वलिी बाकीत शी ____ ची ळाखा आशे. 
अ. लस्तू वॊळोधन 
फ. वलिी लदृ्धी वॊळोधन 
क. फोधनचन्श वॊळोधन 
ड. वलिी वॊळोधन 



 
६. वलिी बाकीत कयण्माच्मा वलिेते ऩद्धतीरा ____ अवे म्शणतात. 
अ. भत ऩद्धत 
फ. लाऩयणाऱ्माॊची अऩेषा(मुजवि एक्वऩेक्टटेळन 
क. ग्राव रुट अॎप्रोच 
ड. अनधकायी ननकार 
 
७. ____ ऩद्धत कॊ ऩनीच्मा ननमोणजत फाजायऩेठ लाटमाचा आधाय घेऊन वलिी बाकीत कयते. 
अ. उद्योग बाकीत 
फ. नपा बाकीत 
क. फाजायऩेठ लाटा 
ड. भत ऩद्धत 
 
८. वलिी बाकीत ____ च्मा आधाये कयता मेऊ ळकते. 
अ. जाक्रशयात 
फ. प्रनवद्धी 
क. लस्तू 
ड. प्रतलायी 
 
९. नलीन लस्तूच्मा वॊबाव्म भागणीचा अॊदाज घेण्मावाठी ____ ची भदत शोते. 
अ. वलिी वॊळोधन 
फ. जाक्रशयात वॊळोधन 
क. भाध्मभ वॊळोधन 
ड. लस्तू वॊळोधन 
 
१०. ____ भुऱे लस्तूच्मा बवलष्मकारीन वलिीचा अॊदाज फाॊधता मेतो. 
अ. भाध्मभ वॊळोधन 
फ. जाक्रशयात वॊळोधन 
क. वलिी वॊळोधन 
ड. ऩुयलठा वाखऱी वॊळोधन 



 
११. बायतीम ग्राभीण फाजायऩेठेचे स्लरुऩ ____ आशे. 
अ. एकवॊध 
फ. लैवलध्मऩूणि 
क. रणषत 
ड. ऩोशोचण्मा जोगे 
 
१२. ग्राभीण बायतात लाशतूक वुवलधा अनतळम __ आशे. 
अ. ऩुयेळी 
फ. चाॊगरी 
क. खयाफ 
ड. वुयऱीत 
 
१३.  २०११ च्मा जनगणना अशलारानुवाय, ग्राभीण रोकवॊख्मा एकूण रोकवॊख्मेच्मा ____ 
इतकी आशे. 
अ. ४८% 
फ. ५८% 
क. ६८% 
ड. ७८% 
 
१४. बायतीम ग्राभीण फाजायऩेठा ५ राखाॊऩेषा जास्त खेड्माॊभध्मे ____ आशेत. 
अ. वलखयुरेल्मा 
फ. रणषत 
क. लैवलध्मऩूणि 
ड. भमािदीत 
१५.  याष्डीम योजगाय शभी मोजना घयातीर एका वबावदारा कभीतकभी ___ क्रदलव योजगाय 
देण्माची शभी देते. 
अ. ६० 
फ. ९० 
क. १०० 



ड. १२० 
 
१६. ग्राभीण फाजायऩेठेत वलतयणाची ___ वाखऱी लाऩयणे अनतळम अलघड आशे. 
अ. राॊफ 
फ.प्रत्मष 
क. वलवलध 
ड. अप्रत्मष 
 
१७. बायतीम ग्राभीण ग्राशक क्रकभतीच्मा फाफतीत ____ आशेत. 
अ. जाणील अवरेरे 
फ. वॊलेदनळीर 
क. उदावीन 
ड. जाणील नवरेरे 
 
१८. बायतीम ग्राभीण फाजायऩेठाॊचा वलकाव शोत आशे कायण ___. 
अ. वयकायी ऩाक्रठॊफा 
फ. वॊसाऩनातीर वभस्मा 
क. अऩूयी गोदाभ वुवलधा 
ड. यस्त्माॊची खयाफ अलस्था 
 
१९. ___ लस्तूॊना ग्राभीण फाजायऩेठेत चाॊगरी वॊधी आशे. 
अ. ऩयदेळी 
फ. याष्डीम 
क. स्थाननक/ प्रादेनळक 
ड. फ्माळन फाह्य 
२०. ग्राभीण बागात जाक्रशयात आणण लस्तू ऩुयलठा चे उदमोन्भुख वाधन ___ शे आशे. 
अ. येल्ले 
फ. ट्रक 
क. कॊ ऩनी क्रडनरलयी व्ह्यान 
ड. वलभान 



 
२१. ग्राभीण  ग्राशकाॊळी तुरना कयता, ळशयी ग्राशक प्रनतक्रिमेफद्दर ___ आशेत. 
अ. अनधक आग्रशी 
फ. अवशबागी 
क. ब्रॉड ची अनधक जाणील अवरेरे 
ड. अनळणषत 
 
२२. ग्राभीण बागाचे प्राथनभक वॊळोधन कयण्मावाठी ___ अनधक वोमीस्कय आणण उऩमुि 
आशे. 
अ. लैमविक भुराखत 
फ. गट भुराखत 
क. रणषत गट भुराखत 
ड. ननयीषण 
 
२३.. ऩी. आय. ए. (PRA) म्शणजे ____. 
अ. Pr oj ect  Rur al  Appr ai sal  
फ. Par t i ci pant  Rur al  Appr ai sal  
क. Par t i ci pat or y Rur al  Appr ai sal  
ड. Par t i ci pat or y Rur al  Account  
 
२४. वॊळोधन वाधनाॊना ___ अवे म्शणतात. 
अ. रयवचि इन्स्ुभेंट 
फ. रयवचि डॉक्मुभेंटव 
क. रयवचि भेथड्व 
ड. रयवचि क्रडझाईन 
५. इॊटयनेट, रामब्रयी शी ____ ची उदाशयणे आशेत. 
अ. प्राथनभक स्त्रोत 
फ. दयु्मभ स्त्रोत 
क. दयु्मभ भाक्रशती 
ड. प्राथनभक आणण दयु्मभ 



 
२६. स्कोअय काडि चा लाऩय ____ वाठी केरा जातो. 
अ. प्रगतीची नोंद ठेलण्मावाठी 
फ. अनबप्राम देण्मावाठी 
क. वॊळोधन मोग्म भाग ेठेलण्मावाठी 
ड. वॊळोधन काभालय रष ठेलण्मावाठी 
 
२७. ज्मा ळेड्मुर चा लाऩय प्रनतक्रिमा देणाऱ्माॊची भते,  प्राधान्म माफद्दर भाक्रशती देण्मावाठी 
केरा जातो त्माव ___ म्शणतात. 
अ. येक्रटॊग स्केर 
फ. येक्रटॊग ळेड्मुर 
क. दृष्टीकोण चाचणी 
ड. येक्रटॊग कागदऩिे 
 
२८. ज्मा प्रश्नाॊची उत्तये ___ देता मेत नाशीत अळा प्रश्नाॊची उत्तये येक्रटॊग स्केर देते. 
अ. वलऴमावि 
फ. स्ऩष्ट 
क. वाधेऩणाने 
ड. लस्तुननष्ठ 
 
२९. ओवऩननमन ऩोर ____ लय आधारयत आशे. 
अ. एकच प्रश्न 
फ. डफर ब्मायर प्रश्न (doubl e bar r el ) 
क. वॊयचीत प्रश्न 
ड. वलवलध प्रश्न 
३०. SPSS म्शणजे ______.  
अ. St at i st i cal  Package f or  t he Soci al  Sci ence 
फ. St at i st i cal  Package f or  t he Soci al  St udy 
क.St at i st i cal  Package f or  t he Sci ent i f i c St udy 
ड. St at i st i cal  Package f or  t he Soci al  Sur vey 



 
३१. 'R Foundat i on'  ची स्थाऩना _____ ने केरी. 
अ. Ross I haka 
फ. Rober t  Gent l eman 
क.Ross I haka and Rober t  Gent l eman 
ड. Rober t  Mayo 
 
३२. ग्राभीण फाजायऩेठेतीर भागणी ____ च्मा उत्ऩादनालय अलरॊफून अवते. 
अ. ळेती 
फ. उद्योग 
क. व्मलवाम 
ड. ऩयदेळी 
 
३३. एकभेकाॊचा पामदा आणण आनथिक वलकाव माकरयता वलनळष्ट देळाॊनी ___ स्थाऩन केरे 
आशेत. 
अ. व्माऩायी गट 
फ. फशुयाष्डीम कॊ ऩन्मा 
क. जागनतक व्माऩाय वॊघटना 
ड. आॊतययाष्डीम भॊडऱ 
 
3४. आॊतययाष्डीम फाजायऩेठेलय ____ चे लचिस्ल आशे. 
अ. फशुयाष्डीम कॊ ऩन्मा 
फ. घयगुती भॊडऱे 
क. वयकायी कॊ ऩन्मा 
ड. रघु भॊडऱे 
३५. आमात भमािक्रदत कयण्मावाठी _____ रादरी जातात.  
अ. अनुदान 
फ. जकाती ननमॊिणे 
क. वलननभम ननमभ 
ड. नळवऩॊग कामिऩद्धती 



 
३६. दयु्मभ भाक्रशती क्रश ____ अवते. 
अ. अचकू 
फ. वलश्वावाशि 
क. वशज उऩरब्ध 
ड. भूऱ 
 
३७. प्रनतक्रिमा देणाऱ्मा कडून प्रनतक्रिमा नवणे म्शणजे ____. 
अ. नकायात्भक उत्तय 
फ. अऩूणि उत्तय 
क. उत्तय देण्माची अनीच्छा 
ड. चकू उत्तय 
 
३८. इनभक स्कूर ऑप थॉट ( Emi c School  of  Thought ) ___ लय वलश्वाव आशे. 
अ. प्रत्मेक देळाची वॊस्कृती अक्रद्वतीम आशे. 
फ. प्रत्मेक देळाचे याजकायण अक्रद्वतीम आशे. 
क. प्रत्मेक देळाचा दवुष्टकोन अक्रद्वतीम आशे. 
ड. प्रत्मेक देळाची अथिव्मलस्था अक्रद्वतीम आशे. 
 
३९. फशुयाष्डीम कॊ ऩन्माॊवाठी ___ आलश्मक आशे. 
अ. स्थाननक फाजाऩेठ अभ्माव 
फ. लस्तू वॊळोधन 
क. क्रकॊ भत वॊळोधन 
ड. जागनतक फाजायऩेठ वॊळोधन 
 
४०. वलवलध देळात ऩयदेळी फाजायऩेठ वॊळोधन कयताना अनेक आलाशने आशेत त्माऩैकी एक 
____ आशे. 
अ. भाक्रशतीची वशज उऩरब्धता 
फ. प्रनतक्रिमा देणाऱ्माॊची उत्तय देण्माची इच्छा 
क. नभुना ननलड वभस्मा 



ड. ऩुयेश्मा वुवलधा 
 

 

MODULE 3 AND 4 

1) ------- In this method the price of the item is kept very high at the beginning and 
then it is gradually reduced. 

(A) Marginal price  
(B) Skimming Price  
(C) No Profit No Loss  
(D) Monopoly Price 
 

2) Creating a different and effective image in the mind of the customer means -----. 
(A) Brand Equity  
(B) Brand Expansion 
(C) Brand Location  
(D) Brand Modification 
 

3) If a customer is constantly buying a single Brand item, it is called -----. 
(A) Brand Expansion  
(B) Brand Equity  
(C) Brand Loyalty  
(D) All of These 
 

4) Under --------- mix, these factors like price strategy, original price, on credit, 
discount, free gift etc. are considered. 

(A) Price  
(B) Goods And Services  
(C) Delivery  
(D) Increase In Sales 
 

5) Giving this extra goods or Free gifts at the usual price means -----. 
(A) Gift Item Scheme  
(B) Premium Scheme  
(C) Exchange Scheme  
(D) All Of These 
 

6) Trying to create a different and effective image of your product in the minds of 
the customers as compared to other competitors is ---------. 

(A) Brand  
(B) Brand Extension 
 (C) Positioning  
(D) Brand Equity 
 

7)  “Give old and buy new” is done in this stage of Product Life Cycle. 
(A) Entry Stage 



 (B) Market Acceptance Stage 
 (C) Maturity Stage  
(D) Decline and End Stage 
 

8) Producers try to increase sales by giving maximum commission and concessions 
to intermediaries are called ------. 

(A) Push Back  
(B) Push Forward  
(C) Brand Position  
(D) Brand Equity 
 

9) ------ is the exchange value of a product. 
(A) Product  
(B) Place  
(C) Price  
(D)Promotion 
 

10) Product------ refers to the number of different products the organization offers. 
(A) Width  
(B) length  
(C) depth  
D) Consistency 
 

11) If ------ people are aware about the brand then equity would be more. 
(A) few  
(B) Intelligent  
(C) less  
(D) More 
 

12) A ------ Level channel is one in which there are no intermediaries. 
(A) Zero 
 (B) One  
(C) Two  
(D) three. 
 

13) ------- when registered becomes a trade mark. 
(A) Brand  
(B) Product  
(C) Trademark  
(D) warranty 
 

14) ------- marketing expert coined the expression marketing Mix. 
(A) Philip kotlar  
(B) William Stanton  
(C) Henry Fayal  

(D) James culliton. 
 

15) During -------- stage the product is launched in the new market. 
(A) Inception 



(B) Growth  
(C) Maturity  
(D) Decline 
 

16) During -------- stage consumer’s start switching over to other brand goods. 
(A) Inception  
(B) Growth  
(C) maturity  
(D) decline 
 

17) ------ is a way of actual physical distribution. 
(A) Ways of Distribution  
(B) Logistics  
(C) Sales  
(D) Direct Marketing 

18) . --------- refers to the extra incentives that the channel intermediaries 

get to stock and promote the products. 

a. Pull incentives,  

b. Extra Credit Period 

c. Push Commission 

d. Rewards 

 

19) The main objective of advertising is to ----------- 

a. Increase Market Share 

b. create awareness 

c. increase sales 

d. increase profits 

 

20) -------- involves preparing and placing attractive displays of a new 

product.  

a. Public Relations 

b. Merchandising 

c. Salesmanship 

d. Sales Promotion 

 

21) --------- system takes place when two or more stages of a distribution 

channel are combined and managed by one firm. 

a. Horizontal Marketing,  

b. Third Party Logistics 

c. Vertical Marketing  

d. Direct Marketing 

e.  

22) -------- is a form of consumer-oriented promotion techniques. 

a.  Performance Reward 

b. Trade discount 



c. Exchange offers 

d. Dealer conferences 

 

23) ------- facilitates detailed information to the prospective customers. 

a. Publicity 

b. advertising  

c. sponsorships 

d. Trade fairs 

 

24) -----------helps in protecting the goods from damage during 

transportation.  

a. Branding 

b. Packaging 

c. Insurance 

d. Labelling 

 

25) ---------- is an unpaid form of promotion-mix. 

a. Direct Marketing 

b. Advertising 

c. Publicity 

d. Salesmanship 

 

26) -------- channel is also called as „zero-level‟ marketing channel. 

a. Vertical 

b. Indirect 

c. Multi-level 

d. Direct 

 

27)  ------- marketing system is an arrangement whereby two or more firms 

at the same level join together for marketing purposes to capitalize on a 

new opportunity. 

a. Vertical  

b. Horizontal  

c. Multi-Level 

d. Direct 

 

28) A ----- of distribution is the route taken by the title to the product as it 

moves from the producer to the ultimate consumer or industrial user. 

a. Highway  

b. Canal 

c. Channel 

d. Place 

 



29) A------- level channel is one in which there are no intermediaries. 

a. Zero  

b. One  

c. Two 

d. Three 

 

30) ------- is defined as “Any paid form of non-personal presentation and 

promotion of ideas, goods and services by an identified sponsor‟. 

a. Personal Selling 

b. Sales Promotion 

c. Direct Marketing 

d. Advertising 

 

31) . -------- is the personal communication of information to persuade 

someone to buy something. 

a. Personal Selling 

b. Sales Promotion 

c. Direct Marketing 

d. Advertising 

 

32) . ----- are short –term incentives like discounts, sample etc. to stimulate 

demand for the product. 

a. Personal Selling 

b. Sales Promotion 

c. Direct Marketing 

d. Advertising 

33) . -------- promotional tools are those tools directed towards the 

intermediaries like the wholesalers and retailers in order to motivate them 

to stock the manufacturer‟s brand and resell it to the consumers. 

a. Trade 

b. Sales Force 

c. Consumers 

d. Manufacturer 

 

34) ----- promotion tools are useful in gathering business leads, motivating 

sales force to greater effort and to aggressively push the product in the 

market to increase sales. 

a. Trade 

b. Sales Force 

c. Consumers 

d. Manufacturer 

 



35) ------ involve a variety of programmes designed to promote or protect 

the company‟s image or its individual products. 

a. Personal Selling 

b. Sales Promotion 

c. Direct Marketing 

d. Public Relations 

 

36) Marketing channels form a sub-variable of ------- mix. 

a. place 

b. price 

c. promotion 

d. product 

 

37) Marketing ------ creates time, place and possession utilities. 

a. plan 

b. department 

c. channel 

d. idea 

 

38) Promotion mix is also called ------ mix. 

a. place  

b. communication 

c. price 

d. marketing 

 

39) ----- selling is used in case of complex and expensive products and in 

markets with fewer buyers. 

a. Aggressive 

b. Forceful  

c. Public 

d. Personal 

 

40) Advertising is ------ nature. 

a. non-personal 

b. personal 

c. special  

d. private 

 

41) ------ awards are given to those customers who are loyal to the 

organisation. 

a. Jury 

b. National  

c. State 



d. Patronage 

 

42) A ----- is an assurance given about the quality of a product sold. 

a. promise 

b. warranty 

c. statement 

d. logo 

 

43) In ____, companies sell their products directly to the consumers by 

eliminating intermediaries from the channel of distribution. 

 

a) Personal selling 

b) Sales promotion 

c) Direct marketing 

d) Public relation 

 

44)  ____ channel of distribution is an arrangement wherein two or more 

producers at the same level join together for marketing their 

products. 

a) Vertical 

b) Horizontal 

c) Multi-level 

d) Direct  

 

45) ____ is not component of supply chain management. 

a) Inventory management. 

b) Warehousing 

c) Return of goods 

d) research 

 

46) ____ is not the element of promotion. 

a) Sale promotion  

b) Direct marketing 

c) Advertising 

d) Research 

 

47) ____  is not the component of sale management. 

a) Recruiting sales people 

b) Sale planning 

c) Motivating sales people  

d) Research 

 



48)   ____ is the first step in personal selling. 

a) Prospecting 

b) Approach 

c) Presentation 

d) Follow-up  

 

49) Integrated Marketing communication is a____ approach of 

communication. 

a) Unified 

b) Diversified 

c) Physical qualities  

d) Neutral 

 

50) ____ helps the company to create a separate and a distinct image for its 

brand. 

a. Research 

b. Advertising 

c. Transporting 

d. Handling 

 

51) . ______ advertising involves low cost items calendars, key chain etc. 

bearing company name. 

a. Social 

b. Political 

c. Speciality 

d. Green 

 

52) In telemarketing the manufacturer directly reaches the consumer on 

_____. 

a. Internet 

b. WhatsApp 

c. Telephone 

d. Radio 

 

53) Marketing channels transfer the ownership of goods from producer to 

_____. 

a. Consumer 

b. Investor 

c. Employees 

d. Managers 

54) ___ refers to providing multiple logistics services to consumer. 

a. Horizontal Marketing System 

b. Multi- Channel Marketing 



c. Third Party Delivery Channel 

d. Multi-level Marketing 

 

55)  _____ relates to physical distribution of goods. 

a. Logistics 

b. Branding 

c. Pricing 

d. Grading 

 

56) The choice of a particular channel does not depend on____. 

a. Customer characteristics 

b. Product characteristics 

c. Supplier characteristics 

d. Middlemen characteristics 

 

57) _____ improve distribution efficiency due to their specialisation. 

a. Channels 

b. Machineries 

c. Computers 

d. Accessories 

 

58) _____ refers to the activity of moving items within plants, warehouse, 

transportation etc. 

a. Inventory Management 

b. Packaging 

c. Material Handling 

d. Material Planning 

 

59) . _____ is a non paid form which is provided through news and 

editorials by the mass media. 

a. Publicity 

b. Advertising 

c. Public Relations 

d. Sponsorship 

 

60) -------management is a business discipline which is focused on the 

practical application of sales techniques. 

a. Production 

b. Financial 

c. Inventory 

d. Sales 

 

61) _____ is a monetary incentive to motivate sales staff. 



a. Bonus 

b. Welfare facilities 

c. Appreciation 

d. Higher status 

62) ______ is also known as face to face selling. 

a. Direct Marketing 

b. Personal Selling 

c. Indirect Marketing 

d. Sponsorship 

63) _______ enable companies to market their products in a socially 

responsible manner. 

a. Marketing ethics 

b. Marketing Strategy 

c. Marketing Procedure 

d. Marketing Channels 

64) _____ is an ethical marketing practice. 

a. Product Counterfeiting 

c. Adulteration 

d. Unnecessary Hoarding 

d. Fair Advertising 

65) Niche marketers target _____. 

a. Mass Market 

b. Small Segment 

c. International Market 

d. Regional Market 

66) Advertisers make use of _____ media for promoting products in rural 

areas. 

a. Local 

b. Regional 

c. Conventional 

d. Non- conventional 

67) ____ marketing takes into account preservation and conservation of the 

natural environment. 

a. Digital Marketing 

b. Rural Marketing 

c. Green Marketing 

d. Mobile Marketing 

68) _____ makes use of SMS to promote products. 

a. Indirect Marketing 

b. Mobile Marketing 

c. Rural Marketing 

d. Green Marketing 

 



69) Rural markets are ____. 

a. Narrow 

b. Small 

c. Limited 

d. Scattered 

70) The concept of _____ marketing has come into existence in response to 

the growing concern over environmental degradation. 

a. Green 

b. Direct 

c. Indirect 

d. Mobile 

71) ____ marketing refers to a marketing strategy that focuses on spreading 

information and opinions about product from person to person. 

a. Green 

b. Social 

c. Viral 

d. Micro 

72) ___ Indian brand has failed in India due to several reasons. 

a. Nano Car 

b. Fevicol 

c. Amul Butter 

d. Maruti Suzuki 

 

73) _____ brand is highly successful in India due to various reasons. 

a. Gold Spot (soft drink) 

b. TCS 

c. Nano Car 

d. Cadbury Perk Mint 

 

74) ____ have the largest market share in the relevant product in the 

industry. 

a. Market Challenger 

b. Market Leader 

c. Market Follower 

d. Niche Marketer 

 

75) The word ethics is derived from ------- word „Ethos‟. 

a.  France  

b. Greek 

c. Latin 

d. German 

 

76) Ethics is a branch of --------  



a. Archaeology 

b. Psychology 

c. sociology 

d. Philosophy 

 

77) Harmful products like cigarettes are promoted through ------- ads. 

a. Political 

b. Surrogate 

c. Advocacy 

d. Social 

 

78) --------- pricing helps to wipe out competition from the market. 

a. Predatory 

b. Differential 

c. Premium 

d. Odd 

 

79) -----------is a consumer organization in India. 

a. CGSI 

b. AAAI 

c. ASI 

d. ASCI 

 

80) ---------- organization assists the consumers in legal matters. 

a. Business 

b. Social 

c. Political 

d. Consumer 

 

81)  -------- brand is marketed by Mondelez International. 

a. Cadbury Dairy Milk 

b. Mercedes 

c. McDonald 

d. Camel 

 

82) ------- defense strategy involves launching of an offence against the 

competitor before the latter starts an offence. 

a. Frontal 

b. Pre-emptive 

c. Position 

d. Flanking 

 

83) --------- attack is a combination of frontal and flank attack. 



a. Encirclement 

b. Flank 

c. Frontal 

d. Guerrilla  

 

84) Cloner Strategy is followed by market ……. 

a. Nicher 

b. leader 

c. challenger 

d. Follower 

 

85) ____ marketing refers to marketing of products that are environmentally 

safe. 

a) Societal 

b) Social 

c) Traditional 

d) Green  

 

86) SMS refers to____ 

a) short message service 

b) short media service 

c) short marketing service  

d) small message service 

 

87) .  --------- tries to protect weak sides or fonts. 

a) Position defence  

b) Flank attack 

c) Guerrilla attack  

d) Encirclement attack 

 

88) ____ are small firms that target small market. 

a) Leader  

b) Nichers  

c) Followers  

d) Challengers 

 

89) In ____ marketing the marketer pays compensation to third party to 

generate traffic or leads to company's products. 

a) Pay-per-click 

b) Affiliate 

c) Content 

d) Artificial intelligence 

 



90) Zoozoos are advertisement character promote by ____ 

a) Airtel 

b) Jio 

c) Vodafone 

d) Idea 

 

91) Non-conventional rural-centric media include____ 

a) Folk  

b) Newspaper 

c) Television 

d) Radio 

 

92) -------- refers to online commerce transactions between businesses. 

a) B2B 

b) B2C 

c) C2C 

d) C2G  

 

93) --------- The company distributes the goods to the actual customer 

without the use of any intermediaries. 

(A)Individual Sales  
(B) Sales Growth  
(C) Public Relations  
(D) Indirect Marketing 

 
94) To classify different markets of product into different group‟s means ---

---  

A. Marketing  

(B) Marketing Information System  
(C) Customer Relationship Management  

(D) Market Segmentation 

95) In the -------- concept of marketing, consumers prefer high quality, 

functionality or innovative features of the product. 

A. Commodities  

B. Exchange  

C. Sales  

D. Production 

96) Any service‟s cannot separated from manufacturer is called --------. 

(A) Indivisibility  

(B) Polygamy  
(C) High Perishable  
(D) Invisibility 



 
97) -------- is the visual action that one person performs for another person 

that is essentially invisible and no longer constitutes ownership. 

A. Goods  

B. Services  

C. Taxes  

D. Public Relations 

98) --------- In the pricing policy, the highest price is charged at the time 
of entry of the product in to the market. 
(A) Very low  
(B) skimming  
(C) According to the Market Leader  
(D) Double 

99) When a business adopts a policy of using the brand of an existing 
product for a new product, it is called brand --------. 

(A) Expansion  
(B) Location  
(C) Equity  
(D) Trustee 

100) Advertisements are in the form of ---------. 
(A) Private  

(B) Individual  

(C) Impersonal  

(D) Direct 

101) --------- the company distributes the goods to the actual customer 

without the use of any intermediaries. 

(A) Individual Sales  

(B) Sales Growth  

(C) Public Relations  

(D) Indirect Marketing 

 
 

102) Any services cannot separated from manufacturer is called --------. 

(A) Indivisibility  

(B) Polygamy  

(C) High Perishable  

(D) Invisibility 

103) --------- is the invisible action that one person performs for another 

person that is essentially invisible and no longer constitutes 

ownership. 

(A)Goods  
(B) Services  



(C) Niche  
(D) Public Relations 

104) during business and trade related activities on the basis of electronic 

means --------  

(A) E-Commerce  

(B) B-Commerce 

(C) 4G -Commerce  

(D) Public Relations/communication 

105) Intensity of various distribution chains in the market or competition in 

the market these factors are taken into account in the ------ 

segmentation. 

(A) According to the Situation  

(B) According to the Purchase Quantity  

(C) According to the Behavior  

(D) Psychological 

106) The most common form of action for making a box or pot for wrapping 

an object is known as ------------. 

B. Packaging 

C. design of product 

D. brand of product 

E. warranty of product 

       
107) The product which naturally itself produces is called ------ product, 

a. Natural goods  

B. Agricultural goods  

C.  Manufactured goods  

D. Durable goods 

108) Goods/tools that assist assistants in carrying out the production process 

are called ---------. 

A. Supplementary Equipment 

B. Plant Installation Items  

C. Fabrics  

D. Raw Materials 

 

 

 
109) Advertising is considered unethical when. 

    a) It give false information   b) it provide personal selling    c) it give accurate information     d) 

Comparative Ads 

110) Zoozoos are advertisement characters promoted by.   

   a) Airtel                       b) Jio            c) Vodafone                         d) Idea   

111) 3) Non-Conventional rural centric media includes 

  a) Folk                         b) Newspaper           c) Television           d) Radio 



112) 4) Mobile marketing includes. 

  a) APP‟s                    b) Newspaper              c) Radio                   d) C2C 

113) 5) Marketing refers to marketing of product that is environmentally safe. 

  a) Societal                  b) Social                      c) Traditional          d) Green Marketing 

114) 6) SMS refers to… 

   a) Short message service    b) short media service    c) short marketing service      c) short market 

service   

115) 7) Transactions conducted over the internet between a business and a consumer. 

   a) B2B                    b) B2C             c) C2C                    d) internet marketing 

116) 8) Social media marketing involves. 

    a) Television          b) Fax               c) Face book           d) SMS 

117) 9) Digital marketing term first used in. 

    a) 1990                  b) 1940              c) 1910                   d) 1950 

118) 10) Unethical practices in marketing 

   a) Honesty             b) Social                     c) Targeting to children               d) transparency  

119) 11) Role of consumer organization includes 

   a) Consumer awareness                b) price war           c) leader                  d) Follower 

120) 12) Following is the types of competitor 

  a) Consumer           b) Market leader                 c) Promoter                          d) Marketing 

121) 13) Skills required for effective marketing 

  a) Honesty            b) Fairness and Justice       c) Communication skills       d) Promotion 

122) 14) Factors contributing to the success of brand in India 

  a) Marketing        b) Sales                           c) Reasonable price                     d) Education 

123) 15) Challenges faced by marketing manager in 21
st
 century  

  a) Technology boom          b) Environment        c) Marketing Ethics          d) Price war  

124) 16) The business or practice of marketing goods or services done by telephone is called 

  a) Viral marketing               b) B2B                    c) Telemarketing                d) digital  

125) 17) Factors contributing to failure of brand in India 

  a) Quality                        b) Marketing               c) Reasonable price         d) Wrong target audience 

126) 18) Following are the features of rural marketing. 

  a) Agricultural dependent    b) Marketing Research       c) Product promotion       d) Falls promises  

127) 19) Important of green marketing  

  a) Artificial Intelligence   b) content marketing             c) Sustainable        d) Protection of 

Environment 

128) 20) Common form of unethical pricing 

  a) Price War                  b) Advertising              c) High price                 d) Fair price 

129) 21) In which year Telemarketing come in to force 

  a) 1990                            b) 1950                         c) 1930                           d) 1940 

130) 22) Marketing Strategies for market challengers 

  a) Consumer awareness   b) Frontal Attack      c) Market share             d) Current Market   



131) 23) Forms of digital marketing  

  a) Internet Marketing     b) Newspaper             c) Radio                     d) Green Marketing  

132) 24) Ethical values of marketing include. 

  a) Advertising                   b) Business                  c) Honesty                 d) Research   

133) 25) Promotion strategies for rural areas. 

  a) Credit facility               b) Discount                c) Advertising               d) Computer  

 

भयाठी रुऩाॊतय 
1) -------- मा ऩद्धतीभध्मे वरुुलातीव लस्तूची क्रकॊ भत खऩू जास्त ठेलरी जाते ल नॊतय 
शऱूशऱू कभी केरी जाते. 

(अ) वीभाॊत क्रकॊ भत  

(फ) भरई क्रकॊ भत  

(क) ना नपा ना तोटा  

(ड) भिेदायी क्रकॊ भत 

2) ग्राशकाॊच्मा भनाभध्मे लेगऱी ल प्रबाली प्रनतभा ननभािण कयणे म्शणजे ----- शोम. 

(अ) भुिा इणक्लटी   
(फ) भुिा वलस्ताय  

(क) भुिा स्थान  

(ड) भुिा वॊळोधन 

3) ग्राशकाकडून वातत्माने एकच भुिेच्मा लस्तूची वतत खयेदी केरी जात अवेर तय 
त्माव ----- म्शणतात. 

(अ) भुिा वलस्ताय  

(फ) भुिा इणक्लटी  

(क) भुिा ननष्ठा   

(ड) माऩैकी वलि 
4)   --------- नभश्रणाभध्मे शे क्रकॊ भत डालऩेच, भूऱ क्रकॊ भत, उधायीची वलरत, वुट, भोपत 

लस्तू बेट इत्मादी घटकाॊचा वलचाय केरा जातो. 
(अ) क्रकॊ भत  

(फ) लस्तू ल वेला  

(क)वलतयण  

(ड) वलिी लदृ्धी 
5)   नेशभीच्मा क्रकभतीभध्मे  जास्त/अनधक भार क्रकॊ ला बेटलस्तू देणे म्शणजे ----- शोम. 

अ) बेट लस्तू मोजना  



(फ) वप्रनभमभ मोजना  

(क) अदरा फदर मोजना  

(ड) माऩैकी वलि 
6) आऩल्मा लस्तूची इतय स्ऩधिकाॊच्मा तुरनेत लेगऱी ल प्रबाली प्रनतभा ग्राशकाॊच्मा भनात 

ननभािण कयण्माच्मा प्रमत्न म्शणजे --------- शोम. 

(अ) भुिा  

(फ)भुिा वलस्ताय  

(क) भुिा स्थान  

(ड) भुिा इणक्लटी 
7) “जुने देऊन नले घ्मा” शा उऩाम लस्तू जीलन चिाच्मा --------- मा अलस्थेत केरा 

जातो. 
(अ) प्रलेळ अलस्था   

(फ)  फाजायऩेठ णस्लकृत अलस्था  

(क) ऩरयऩक्ल अलस्था   

(ड) -शाव आणण वभाप्ती अलस्था 
8) उत्ऩादक भध्मस्थाना जास्तीत जास्त कनभळन, वलरती देऊन वलिी लदृ्धीचे प्रमत्न 

कयतात त्माव ------ म्शणतात. 

(अ) भागे ढकरा  

(फ) ऩुढे ढकरा  

(क) भुिा स्थान  

(ड) भुिा इणक्लटी 
9) ------ शे उत्ऩादनाचे वलननभम भूल्म आशे. 

(अ) उत्ऩादन  

(फ) क्रठकाण  

(क) क्रकॊ भत  

(ड) ऩदोन्नती 
10) लस्तूची ------ म्शणजे वॊस्थेद्वाये ऑपय केरेल्मा वलवलध उत्ऩादनाॊची वॊख्मा शोम. 

(अ) रुॊ दी  

(फ) राॊफी  

(क) खोरी  

(ड) वुवॊगतता 
11) जय ------रोकाॊना ब्रॉडफद्दर भाक्रशती अवेर तय इणक्लटी जास्त अवेर. 

(अ) काशी  

(फ) शुळाय  



(क) कभी  

(ड) अनधक 
12) ------ वलतयण ऩातऱी अवे एक आशे की,ज्माभध्मे कोणतेशी भध्मस्थ नाशीत. 

(अ) ळून्म  

(फ) एक  

(क) दोन  

(ड) तीन. 
13) ------- नोंदणीकृत झाल्मालय टे्रडभाकि  शोईर. 

(अ) ब्रॉड  

(फ) उत्ऩादन  

(क) टे्रडभाकि   

(ड) शभी 
14) ------- वलऩणन तसाने अनबव्मिी वलऩणन नभक्व तमाय केरे. 

(अ) क्रपनरऩ कोटरय  

(फ) वलल्मभ स्टॎनटन  

(क) शेनयी पेमार  

(ड) जेम्व कुनरटॉन 
15) -------- च्मा दयम्मान उत्ऩादन नलीन फाजायात फाजायात आणरे जाते. 

(अ) स्थाऩना/ प्रलेळ अलस्था  

(फ) लाढ अलस्था  

(क) ऩरयऩक्लता अलस्था  

(ड) घट अलस्था 
16) -------- दयम्मान ग्राशकाॊच्मा ब्रॉडच्मा इतय लस्तूॊलय णस्लच कयणे प्रायॊब कया. 

(अ) स्थाऩना  

(फ) लाढ  

(क) ऩरयऩक्लता  

(ड) घट 
17) ------ लास्तवलक बौनतक वलतयणाचा एक भागि आशे. 

(अ) वलतयणाचे भागि  

(फ) लस्तू ऩुयलठा (रॉणजणस्टक)  

(क) वलिी  

(ड) थेट वलऩणन 



18) _____ म्शणजे जास्तीच्मा वलरती ज्मा वाखऱी भध्मस्थाना लस्तू वाठा आणण 
वलिी लदृ्धी कयण्मावाठी क्रदल्मा जातात. 

 

अ. ऩूर (pull) वलरती 
फ. जास्त उधाय कारालधी 
क. ऩुळ (push) कनभळन 

ड. फषीव 

 

19)  जाक्रशयातीचे भशत्लाचे उक्रद्दष्ट ___ आशे. 

अ. फाजायऩेठ लाटा लाढवलणे 

फ. जागरुकता ननभािण कयणे 

क. वलिी लाढवलणे 

ड. नपा लाढवलणे 

 

20) ____ भधे नलीन लस्तूची आकऴिक वजालट केरी जाते. 

अ. जनता वॊऩकि  
फ. (व्माऩाय भार)- merchandising 

क. वलिी कयण्माचे कवफ (salesmanship) 

 ड. वलिी लदृ्धी 
 

21) . _____ ऩध्दती ननभािण शोते जेव्शा दोन क्रकॊ ला अनधक वलतयण वाखऱमाॊचे स्तय 
एकि केरे जातात आणण त्माचे व्मलस्थाऩन एक वॊस्था कयते.  

अ. वभाॊतय वलऩणन 

फ. नतवया घटक (िमस्थ) रॉणजस्टीक 

क. अनुरॊफ वलऩणन 

ड. प्रत्मष वलऩणन 

 

22) . ___ शे ग्राशकबीभुखॊ वलिी लदृ्धी तॊि आशे 

अ. काभनगयी फषीव 

फ. व्माऩायी वुट 

क. अदराफदर आॅॎपय  

ड. वलतयक ऩयीऴद 

 

23) ____ भुऱे वॊबाव्म ग्राशकारा वलस्ततृ भाक्रशती देण्माव भदत शोते. 

अ. प्रनवद्धी 
b. जाक्रशयात 



क. प्रामोजकत्ल 

ड. व्माऩायी जिा 
 

24) _____  प्रलावात लस्तू खयाफ शोऊ नमे म्शणून वॊयषण देते. 

अ. भुिाॊकॊ न 

फ. वॊलेष्टन  

क. वलभा 
ड. खणू नचठ्ठी 
 

25) ___ शे वलिी लदृ्धी नभश्रचे ऩैवे न देता स्लरुऩ आशे. 

अ. प्रत्मष वलऩणन 

फ. जाक्रशयात 

क. प्रनवद्धी 
ड. वलिी कयण्माचे कवफ (salesmanship) 

 

26) . ____  मा वाखऱीरा ' झीयो रेलर' वलऩणन वाखऱी अवे म्शणतात. 

अ. अनुरॊफ  

फ. अप्रत्मष 

क. फशुस्तरयम 

ड. प्रत्मष 

 

27)  __ वलऩणन ऩध्दती शी अळी यचना आशे ज्माभध्मे वभान ऩातऱी लयीर दोन 
क्रकॊ ला अनधक वॊस्था वलऩणनातून नलीन वॊधीॊचा पामदा घेण्मावाठी एकि 
मेतात. 

अ. अनुरॊफ  

फ. वभाॊतय 

क. फशुस्तयीम 

ड. प्रत्मष 

 

28)  

वलतयण _____ म्शणजे उत्ऩादकाकडून अॊनतभ ग्राशक क्रकॊ ला औद्योनगक उऩबोिा 
माॊकडे लस्तूची भारकी जाण्माचा भागि शोम. 

अ. भशाभागि 
फ. कॎ नर 

क. वाखऱी  



ड. ऩुयलठा 
 

29) ____ वाखऱी भधे भध्मस्थ नवतात. 

अ. झीयो 
b. एक 

क. दोन 

ड. तीन 

 

30) ____ ची व्माख्मा " ननणित प्रामोजकाद्वाये कल्ऩना, लस्तू आणण वेलाॊचे ऩैवे देलून 
केरेरे अलैमविक वादयीकयण आणण  लदृ्धी." 

अ. लैमविक वलिी 
फ. वलिी लदृ्धी 
क. प्रत्मष वलऩणन 

ड. जाक्रशयात 

 

31) ____ म्शणजे एखाद्यारा काशी खयेदीवाठी केरेरे लैमविक वॊसाऩण शोम. 

अ. लैमविक वलिी 
फ. वलिी लदृ्धी 
क. प्रत्मष वलऩणन 

ड. जाक्रशयात 

 

32) ---------मा लस्तूची भागणी ननभािण कयण्मावाठी वूट, नभुना ई. वायख्मा 
अल्ऩकारीन वलरती आशेत. 

अ. लैमविक वलिी 
फ. वलिी लदृ्धी 
क. प्रत्मष वलऩणन 

ड. जाक्रशयात 

 

33) घाऊक व्माऩायी आणण क्रकयकोऱ व्माऩायी मावायख्मा भध्मस्थानी उत्ऩादकाच्मा 
लस्तूॊचा वाठा ल ग्राशकाॊना वलिी कयाली मा उदे्दळाने अनबपे्रयीत कयण्मावाठी 
_____ वलिी लदृ्धी वाधने आशेत. 

अ. व्माऩायी 
फ. वलिेते 

क. ग्राशक 

ड. उत्ऩादक 

 



34) __ वलिी लदृ्धी वाधने भागणी नभऱवलणे आणण वलिेत्माॊनी अनधक  ल ठोव 
प्रमत्न करून लस्तू फाजायऩेठेत आणण्मावाठी अबीपे्ररयत कयण्माव उऩमोगी 
आशेत. 

अ. व्माऩायी 
फ. वलिेते 

क. ग्राशक 

ड. उत्ऩादक 

 

35) कॊ ऩनीची आणण लस्तूची प्रनतभा वुयणषत ठेलण्मावाठी ____ भधे अनेक कामििभ 
आखरे जातात. 

अ. लैमविक वलिी 
फ. वलिी लदृ्धी 
क. प्रत्मष वलऩणन 

ड. जनता वॊऩकि  
 

36) वलतयण वाखळ्मा मा ____ नभश्राचा उऩघटक आशेत. 

अ. वलतयण 

फ. क्रकॊ भत 

क. वलिी लदृ्धी 
ड. लस्तू 
 

37) वलऩणन ____ लेऱ, जागा आणण भारकी उऩमुिता ननभािण कयतात. 

अ. मोजना 
फ. वलबाग 

क. वाखऱी 
ड. कल्ऩना 
 

38) वलिी लदृ्धी नभश्राव _____ नभश्र अवे म्शणतात. 

अ. वलतयण 

फ. वॊसाऩण 

क. क्रकॊ भत 

ड. वलऩणन 

 

39) ____ वलिी शी अलजड आणण भशागड्मा लस्तू कभी ग्राशक अवरेल्मा 
फाजायऩेठेकरयता लाऩयरी जाते. 

अ. आिभक 



फ. विीची 
क. जनता 
ड. लैमविक 

 

40) जाक्रशयातीचे स्लरुऩ ____ आशे. 

अ. अलैमिीक 

फ. लैमविक 

क. वलळेऴ 

ड. खाजगी 
 

41) ____ फणषवे अळा ग्राशकाॊना क्रदरी जातात जे वॊस्थेळी ननष्ठालॊत अवतात. 

अ. ऩॊच 

फ. याष्डीम 

क. याज्म 

ड. कामभ स्लरुऩी (patronage) 

 

42) ___ म्शणजे वलकरेल्मा लस्तूच्मा दजचेी क्रदरेरी खािी आशे. 

अ. लचन 

फ. लॉयॊटी  

क. दाला 
ड. रोगो 
 

43) ____ भधे वलतयण वाखऱीतीर भध्मस्थ काढून कॊ ऩनी त्माॊची लस्तू प्रत्मष 
ग्राशकारा वलकते. 

अ. लैमविक वलिी 
फ. वलिी लदृ्धी 
क. प्रत्मष वलऩणन 

ड. जनता वॊऩकि  
 

44) _____ वलतयण वाखऱी म्शणजे अळी यचना ज्माभध्मे वभान ऩातऱीलयीर दोन 
क्रकॊ ला अनधक उत्ऩादक त्माॊच्मा लस्तू वलऩणन वाठी एकि मेतात. 

अ. अनुरॊफ 

फ. वभाॊतय 

क. फशुस्तरयम  

ड. प्रत्मष 

 



45) . ___ शा ऩुयलठा वाखऱी व्मलस्थाऩनाचा घटक नाशी. 
अ. वाभग्री व्मलस्थाऩन 

फ. गोदाभ वुवलधा 
क. भार ऩयत कयणे 

ड. वॊळोधन 

 

46) ___ शा वलिी लदृ्धी नभश्राचा घटक नाशी. 
अ. वलिी लदृ्धी 
फ. प्रत्मष वलऩणन 

क. जाक्रशयात 

ड. वॊळोधन 

 

47) ____ शा वलिी व्मलस्थाऩनाचा घटक नाशी. 
अ. वलिेत्माॊची बयती 
फ. वलिी ननमोजन 

क. वलिेत्माॊना अबीपे्रयणा  

ड. वॊळोधन 

 

48) ____ शी लैमविक वलिीतीर ऩक्रशरी ऩामयी आशे. 

अ. ऩूलषेण (prospecting) 

फ. वलनॊती कयणे 

क. वादयीकयण 

ड. ऩाठऩुयाला 
 

49) वॊमुिीक  वलऩणन वॊसाऩण शा वॊसाऩनाचा ___ दृवष्टकोन आशे. 

अ. एकवॊध 

फ. लैवलध्मऩूणि 
क. बौनतक गुणधभि 
ड. तटस्थ 

 

50) ___ कॊ ऩनीरा लस्तूची स्लतॊि आणण लेगऱी प्रनतभा ननभािण कयण्माव भदत 
कयते. 

अ. वॊळोधन 

फ. जाक्रशयात 

क. लाशतूक 



ड. शाताऱणी 
 

51) ____ जाक्रशयातीभध्मे कॊ ऩनीचे नाल अवरेरे क्रदनदनळिका, की चनै ई. कभी खनचिक 
घटक अवतात. 

अ. वाभाणजक 

फ. याजकीम 

क. वलळेऴ 

ड. शरयत 

 

52) . दयूवलऩणन भधे उत्ऩादक प्रत्मष ____ द्वाये ग्राशकाऩमांत ऩोशोचतो. 
अ. इॊटयनेट 

फ. व्शॉटवअॉऩ 

क. दयूध्लनी 
ड. आकाळलाणी 
 

53) वलऩणन वाखळ्मा भाराची भारकी उत्ऩादकाकडून ___ कडे शस्ताॊतयीत कयतात. 

अ. ग्राशक 

फ. गुॊतलणूकदाय 

क. कभिचायी 
ड. व्मलस्थाऩक 

 

54) ___ म्शणजे ग्राशकारा वलवलध रॉणजणस्टक वेला ऩुयवलणे. 

अ. वभाॊतय वलऩणन 

फ. फशु वाखऱी वलऩणन 

क. िमस्थ घटक ऩुयलठा वाखऱी 
ड.  फशुस्तारयम वलऩणन   

 

55) . ____ चा वॊफॊध भाराचे बौनतक वलतयण माच्माळी मेतो. 
अ. रॉणजणस्टक 

फ. भुिाॊ क न  

क. क्रकॊ भत ननणितीकयण 

ड. प्रतलायी 
 

56) वलनळष्ट वलतयण वाखऱी ची ननलड ____ लय अलरॊफून नाशी. 
अ. ग्राशक लैनळष्टे 
फ. लस्तू लैनळष्टे 



क. ऩुयलठादाय लैनळष्टे 
ड. भध्मस्थ लैनळष्टे 
 

57) _____ माॊच्मा वलळेऴीकयणाभुऱे वलतयण कामिषभता लाढते. 

अ. वाखळ्मा 
फ. मॊिवाभग्री 
क. वॊगणक 

ड. वुटे बाग 

 

58) ____ कामि म्शणजे कायखान्मात, गोदाभात, लाशतुकीत ई. भधे लस्तू शरवलणे. 

अ. वाभग्री व्मलस्थाऩन 

फ. वॊलेष्टण  

क. वाभग्री शाताऱणी 
ड. वाभग्री ननमोजन 

 

59) ____ शे अवा ऩैवे न देता स्लरुऩ आशे जे  प्रनवध्द भाध्मभाॊच्मा फातम्मा आणण 
वॊऩादकीम  भधनू क्रदरी जाते. 

अ. प्रनवद्धी 
फ. जाक्रशयात 

क. जनता वॊऩकि  
ड. प्रामोजकत्ल 

 

60) ____ व्मलस्थाऩन क्रश व्मलवाम ळाखा आशे जी वलिी तॊिाच्मा व्मालशारयक 
प्रमोगालय बय देते. 

अ. उत्ऩादन 

फ. वलत्त 

क. वाभग्री 
ड. वलिी 
 

61) वलिेत्माॊना अनबपे्ररयत कयणाया ____ शा आनथिक घटक आशे. 

अ. फोनव 

फ. कल्माण वुवलधा 
क. कौतुक 

ड. उच्चऩद 

 



62) ____ रा वभोयावभोय वलिी अवे देखीर म्शणतात. 

अ. प्रत्मष वलऩणन 

फ. लैमविक वलिी 
क. अप्रत्मष वलऩणन 

ड. प्रामोजकत्ल 

 

63) _____ भुऱे कॊ ऩनीरा त्माॊच्मा लस्तूचे वलऩणन वाभाणजक जफाफदायी चे बान 
ठेऊन कयणे ळक्म शोते. 

अ. वलऩणन नीनतभत्ता 
फ. वलऩणन धोयण 

क. वलऩणन कामिऩद्धती 
ड. वलऩणन वाखऱी 
 

64) . ___ शे नैनतक वलऩणन कामि आशे. 

अ. फनालट लस्तू 
फ. बेवऱ 

क. अनालश्मक वाठा 
ड. मोग्म जाक्रशयात 

 

65) वललणषत वलऩणन कयणाया ____ लय रष कें क्रित कयतो. 
अ. भोठी फाजायऩेठ 

फ. रघु प्रबाग/ वलबाग 

क. आॊतययाष्डीम फाजायऩेठ 

ड. प्रादेनळक फाजायऩेठ 

 

66) जाक्रशयातदाय ग्राभीण बागात लस्तू वलिी लाढवलण्मावाठी ___ भाध्मभाचा लाऩय 
कयतात. 

अ. स्थाननक 

फ. प्रादेनळक 

क. ऩयॊऩयागत 

ड. अऩयॊऩयागत 

 

67) . __ वलऩणन नैवनगिक ऩमािलयणाचे  जतन आणण वॊयषण माॊचा वलचाय कयते. 

अ. क्रडणजटर वलऩणन 

फ. ग्राभीण वलऩणन 

क. शरयत वलऩणन 



ड. भोफाईर वलऩणन 

 

68) . ____ भधे लस्तू वलिी वाठी एवएभएव चा लाऩय केरा जातो. 
अ. अप्रत्मष वलऩणन 

फ. भोफाईर वलऩणन 

क. ग्राभीण वलऩणन 

ड. शरयत वलऩणन 

 

69) ग्राभीण फाजायऩेठा मा _____ आशेत. 

अ. वॊकुनचत 

फ. रशान 

क. भमािक्रदत 

ड. वलखयुरेल्मा 
 

70) ऩमािलयणाचा लाढता  ऱ्शाव वलचायात घेऊन ______वलऩणनाची वॊकल्ऩना 
उदमाव आरी. 
अ.  शरयत 

फ. प्रत्मष 

क. अप्रत्मष 

ड. भोफाईर 

 

71) ____ म्शणजे अवे वलऩणन धोयण की जे लस्तू फद्दर भाक्रशती आणण भत एका 
व्मिीकडून दवुऱ्मा व्मिीकडे ऩवयवलण्मालय बय क्रदरा जातो. 
अ. शरयत 

फ. वाभाणजक 

क. व्शामयर (viral) 

ड. वूक्ष्भ 

 

72) ___ शा  बायतीम ब्रॉड बायतात अनेक कायणाॊभुऱे अमळस्ली झारा. 
अ. नॎनो काय Nano Car 

फ. पेणव्शकॉर fevicol 

क.   अभुर फटय ( Amul Butter) 

ड. भारुती वुझुकी (Maruti Suzuki) 

 

73) अनेक कायणाॊभुऱे ____ शा ब्रॉड बायतात अनधक मळस्ली झारा. 
अ. गोल्ड स्ऩॉट 



फ. टी. वी. एव.  

क. नॎनो काय 

ड. कॎ डफयी ऩकि  नभॊट (Cadbury Perk Mint) 

 

74) ____चा उद्योगाभध्मे वलनळष्ट लस्तूॊचा फाजायऩेठ लाटा वलािनधक अवतो. 
अ. फाजायऩेठ आलाशन दाता 
फ. फाजायऩेठ अग्रगण्म/नेता 
क. फाजायऩेठ अनुमामी 
ड. वललणषत वलऩणन कयणाया 
 

75) इनथक्व (ethics) शा ळब्द ' ईथोज' (ethos) मा ____ ळब्दाऩावून तमाय झारा 
आशे. 

अ. फ्रें च 

फ. ग्रीक 

क. रॎक्रटन 

ड. जभिन 

 

76)  इनथक्व शी ____ ची ळाखा आशे. 

अ. ऩुयातत्त्ल ळास्त्र 

फ. भानवळास्त्र 

क. वाभाणजक ळास्त्र 

ड. तत्लसान 

 

77) नवगायेट वायख्मा शाननकायक लस्तूॊची वलिी लदृ्धी ____ जाक्रशयाती द्वाये केरी 
जाते. 

अ. याजकीम 

फ. वयोगेट / प्रानतनननधक (surrogate) 

क. वभथिन 

ड. वाभाणजक 

 

78) ____ क्रकॊ भत फाजायऩठेतीर स्ऩधाि काढून टाकण्माव भदत कयते. 

अ. बषक 

फ. वलवलध 

क. प्रीनभमभ (premium) 

ड. वलरषण/वलनचि (Odd) 

 



79) ____ क्रश बायतातीर ग्राशक वॊस्था आशे. 

अ. वी. जी. एव.आम. (CGSI) 

फ. ए. ए. ए. आम. (AAAI) 

क. ए. एव.आम. (ASI) 

ड. ए. एव. वी.आम. (ASCI) 

 

80) ____ वॊस्था ग्राशकारा कामदेवलऴमक फाफीॊभध्मे भदत कयते. 

अ. व्मलवाम 

फ. वाभाणजक 

क.याजकीम 

ड. ग्राशक 

 

81) ____ मा फोधनचन्श अवरेल्मा लस्तूचे वलऩणन भोंडेरेझ इॊटयनॎळनर (Mondelez 

International)  कयते. 

अ. कॎ डफयी डेअयी नभल्क 

फ. भनविडीज 

क. भॎकडोनाल्ड 

ड. कॎ भर 

 

82) _____ मा वॊयषणात्भक धोयणाभधे प्रनतस्ऩध्माि ने शल्रा कयण्माऩूलीच 
त्माच्मालय शल्रा केरा जातो. 
अ. वभोरून/फ्रॊ टर  

फ. ऩूलि वॊयषणात्भक 

क. स्थान 

ड. फगर flanking 

83)  

____ शल्रा शा वभोरून (frontal) आणण फगर (flank) शल्रा माॊचे एकिीकयण 
आशे. 

अ. लेढा/घेयाल 

फ. वभोरून 

क. फगर 

ड. गननभी 
84)  

. क्रोनय cloner धोयण शे फाजायऩेठ ______ लाऩयतो. 
अ. रघु/वललषीत (nicher) 

फ. नेता ( leader) 



क. आलाशन देणाया ( challenger) 

ड. अनुमामी ( follower) 

 

 
 

85) ._____ वलऩणन म्शणजे ऩमािलयणाव वुयणषत लस्तूॊचे वलऩणन शोम. 

अ. क्रडणजटर 

फ. वाभाणजक 

क. ऩयॊऩयागत 

ड. शरयत 

 

86) . एव. एभ. एव. (SMS) म्शणजे ______ 

अ. Short Message Service 

फ. Short Media Service 

क. Short Marketing Service 

ड. Small Message Service 

 

87) . ____ कभकुलत फाजू क्रकॊ ला पयक माॊना वॊयषीत कयण्माचा प्रमत्न कयते. 

अ. स्थान वॊयषण 

फ. फगर शल्रा 
क. गननभी शल्रा 
ड. घेयाल शल्रा 
 

88) ___ मा रघु वॊस्था रघु फाजायऩेठेलय रष कें क्रित कयतात. 

अ. अग्रगण्म 

फ. नीचेयव (Nichers)/ वललणषत 

क. अनुमामी 
ड. आलाशन दाता 
 

89) ___ वलऩणन भध्मे कॊ ऩनी आऩल्मा लस्तूरा ग्राशक नभऱालेत म्शणून िमस्थ 
घटकारा भोफदरा देते. 

अ. ऩे - ऩय- क्रीक ( Pay-per- click) 

फ. वरग्न (Affiliate) 

क.   कॊ टेंट   (Content) 

ड.  कृविभ फुवद्धभत्ता ( Artificial intelligence) 

 



90) Zoozoos  शे ऩाि ___ ने ऩुढे आणरे. 

अ. Airtel 

फ. Jio 

क. Vodafone 

ड. Idea 

 

91) अऩयॊऩयागत ग्राभीण कें क्रित भाध्मभ___ शे आशे. 

अ. पोक Folk 

फ. लतृ्तऩि 

क. दयूदळिन 

ड. आकाळलाणी 
 

92) ___ म्शणजे व्मालवामाॊभध्मे ऑनराईन लाणणज्म व्मलशाय शोम. 

अ. B2B 

फ. B2C 

क. C2C 

ड. C2G 

 

93) --------- कॊ ऩनी कोणत्माशी भध्मस्थाॊचा लाऩय न कयता लस्तू प्रत्मष ग्राशकाॊना 
वलतयीत कयते 

अ) लैमविक वलिी  

फ) वलिी लाढ  

क) जनवॊऩकि   

ड) अप्रत्मष वलऩणन 

94) लस्तूच्मा वलवलध फाजायऩेठेचे वलवलध गटात लगीकयण कयणे म्शणजे ------ शोम. 

(अ) वलऩणन  

(फ) वलऩणन भाक्रशती प्रणारी   

(क) ग्राशक वॊफॊध व्मलस्थाऩन  

(ड) फाजायऩेठेचे प्रबागीकयण 

 

95)  वलऩणनाच्मा -------- वॊकल्ऩनेत ग्राशक लस्तूची उच्च दजाि, कामिषभता क्रकॊ ला 
नावलन्मऩूणि लैनळष्टमाॊना प्राधान्म देतात. 

(आ) लस्तू  
(फ) वलननभम  

(क) वलिी  



(ड) उत्ऩादन  

96) कोणतीशी वेला उत्ऩादकाऩावून लेगऱी कयता मेत नाशीत त्माव -------- 
म्शणतात. 

(इ) अवलबाज्मऩणा  

(फ) फशुणजनवीऩणा  

(क)उच्च नाळलॊत  

(ड)अदृश्मता 
97) --------- म्शणजे एक व्मिी दवुऱ्मा व्मिीवाठी कयीत अवरेरी दृश्म क्रिमा की 

जी भूरत् अदृश्म आशेत ल माभुऱे कोणताशी भारकी शक्क ननभािण शोत 
नाशीत. 

(अ) लस्तू   

(फ) वेला  

(क) कय  

(ड) जनवॊऩकि   

98) --------- क्रकॊ भत धोयणात लस्तू प्रलेळाच्मा लेऱेवच उच्चतभ क्रकॊ भत आकायरी 
जाते. 

(अ)अनतळम कभी   

(फ) रोणी काढणे  

(क) वलऩनीनेत्मा नुवाय 

(ड) दशेुयी 
99) व्मलवाम जेव्शा नलीन उत्ऩादनाव प्रचनरत अवरेल्मा उत्ऩादनाची भुिा 

लाऩयण्माचे धोयण स्लीकायतो त्माव भुिा -------- म्शणतात. 

(अ)वलस्ताय   

(फ)स्थान  

(क) इणक्लटी  

(ड) वलश्वावशताि 
100) जाक्रशयाती क्रश--------- स्लरूऩाची अवते.  

(अ) खाजगी   

(फ) व्मविगत  

(क) अव्मविगत  

(ड)प्रत्मष  

101) --------- भध्मे कॊ ऩनी कोणत्माशी भध्मस्थाॊच्मा लाऩय न कयता प्रत्मष 
ग्राशकाऩमांत लस्तूचे वलतयण कयीत अवते. 

अ) व्मविगत वलिी  



(फ) वलिी लदृ्धी   

(क) जनवॊऩकि   

(ड) अप्रत्मष वलऩणन  

102) कोणतीशी वेला उत्ऩादकाऩावून लेगऱी कयता मेत नाशीत त्माव -------- 
म्शणतात. 

अ०)अवलबाज्मऩणा  

(फ) फशुणजनवीऩणा   

(क)उच्च नाळलॊत  

(ड) अदृश्मता 
103) --------- म्शणजे एक व्मिी दवुऱ्मा व्मिीवाठी कयीत अवरेरी दृश्म क्रिमा की 

जी भूरत् अदृश्म आशेत ल माभुऱे कोणताशी भारकी शक्क ननभािण शोत 
नाशीत. 

(अ)लस्तू   

(फ) वेला  

(क) ननळ वलऩणन  

(ड) जनवॊऩकि   

104) व्माऩायी ल व्माऩायाळी वॊफॊनधत क्रिमा इरेक्ट्रॉननक भाध्मभाॊच्मा आधाये कयणे 
म्शणजे -------- शोम. 

अ) ई-कॉभवि  

(फ) फ-कॉभवि 

   (क)4G-कॉभवि 
105) फाजायऩेठेतीर अवणाऱ्मा वलवलध वलतयण वाखळ्मा क्रकॊ ला फाजायऩेठेतीर स्ऩधचेी 

तीव्रता शे घटक ----- वलबागीकयणाॊभध्मे रषात घेतरे जातात. 

अ) ऩरयणस्थतीनुवाय  

(फ) खयेदी प्रभाणानुवाय   

(क) लचनानुवाय  

(ड) भानवळास्त्रीम  

106) लस्तूरा गुॊडाऱण्माकरयता डफा अथला ऩेटी तमाय कयण्मा ची वलिवाधायण 
स्लरूऩाची क्रिमा म्शणजे ---- शोम.   

(अ) लस्तूचे आलयण  

(फ) लस्तू यचना  

(क)लस्तू भुिा  

(ड)लस्तू शभी  



107) ननवगि स्लत् ज्मा लस्तूचे उत्ऩादन कयतो, त्माव ------ लस्तू म्शणतात, 

अ) ननवगिनननभित लस्तू  

(फ) कृऴी लस्तू  

(क) नननभित लस्तू  

(ड) क्रटकाऊ लस्तू  

108) ज्मा लस्तू उत्ऩादन प्रक्रिमा ऩाय ऩाडण्मावाठी वशाय्मकाॊना वशाय्म कयतात 
त्माॊना ---------म्शणतात. 

अ) ऩूयक उऩकयणे  

(फ) वमॊि स्थाऩना लस्तू  

(क) घडाईचा भार  

(ड) कच्चाभार 

109)  जाक्रशयात कयणे अनैनतक भानरे जाते जेंव्शा  
अ) ती चकुीची भाक्रशती देते  फ  (लैमविक वलिी प्रदान कयते  

क) ती अचकू भाक्रशती देते  ड (तुरनात्भक जाक्रशयाती प्रदान कयते  

110) खारीरऩैकी कोणत्मा कॊ ऩनीने झुझुभ शे जाक्रशयात ऩाि म्शणून प्रनवद्ध केरे 
आशे. 

अ) एअयटेर  फ (णजओ  क ( लोडापोन   ड  (आमक्रडमा  

111) अऩायॊऩरयक ग्राभीण कें क्रित कोणत्मा भाध्मभाॊचा वभालेळ आशे. 

अ) रोक  फ  (लतृ्तऩि  क (दयूदळिन   ड  (येक्रडओ  

112) भोफाईर वलऩणन भध्मे मा ऩैकी कोणाच वभालेळ अवतो. 
अ) Apps फ  (लतृ्तऩि   क  (येक्रडओ  ड ( c2c 

113)  ............वलऩणन म्शणजे ऩमािलयणाच्मा वुयणषत उत्ऩादनाॊचे वलऩणन शोम.  

अ) वाभाणजक    फ (वभाज  क (ऩायॊऩारयक  ड ( क्रशयला /शरयत वलऩणन  

114) एव .एभ.एव .म्शणजे ......  

अ) रघु वॊदेळ वेला  फ  (रघु नभक्रडमा वेला   क  (रघु वलऩणन वेला  ड (रघु फाजाय 
वेला  

115)  ...................शा व्मलवाम आणण ग्राशक माॊच्मात इॊटयनेटलरून केरेरा व्मलशाय 
शोम. 

अ) B2B  फ (B2C  क (C2C  ड  (इॊटयनेट वलऩणन  

116) वोळर नभक्रडमा वलऩणन भध्मे कोणाचे वभावलष्ट आशे. 

अ) दयूदळिन   फ  (पॎ क्व   क (पेवफुक   ड (sms 

117) कोणत्मा लऴी क्रडणजटर भाकेक्रटॊग )वलऩणन (वॊसा ऩक्रशल्माॊदा लाऩयरी गेरी.  



अ) १९९०  फ  (१९४०   क (१९१०   ड  (१९५०  

118) वलऩणनातून ननभािण शोणाये अनैनतक भुदे्द  
अ) प्राभाणीकऩणा  फ (वभाज   क (भुराॊना रक्ष्म कयणे  ड  (ऩायदळिकता  

119) ग्राशक वॊघटनाॊच्मा बूनभकेत कोणाचे वभावलष्ट आशे. 

अ) ग्राशक जागरूकता   फ (क्रकॊ भत मुद्ध  क (नेता    ड (अनुमामी  

120) स्ऩधिकाॊचे प्रकाय खारीर प्रभाणे आशे. 

अ) ग्राशक   फ (फाजाय प्रभुख /नेततृ्ल  क  (प्रलतिक    ड (वलऩणन  

121) प्रबाली वलऩणनावाठी आलश्मक कौळल्मे  
अ) प्राभाणीकऩणा  फ (प्राभाणणकऩणा आणण न्माय्म  क ( वॊबाऴण कौळल्म ड (

जाक्रशयात  

122)  बायतात वलवलध भुिा )ब्राॊड (मळस्ली शोण्माभागीर घटक  

अ) वलऩणन   फ ( वलिी   क (मोग्म क्रकॊ भत  ड  (नळषण  

123)  २० व्मा ळतकातीर वलऩणन व्मलस्थाऩकावभोय ननभािण शोणाये आव्शान  

अ) तॊिसानातीर लाढता फदर  फ  (ऩमािलयण  क (वलऩानातीर भूल्म  ड (क्रकॊ भत मुद्ध  

124) टेनरपोन  /दयूध्लनी द्वाये लस्तूॊचा क्रकॊ ला वेलाॊचा व्मलवाम कयणे म्शणजे.  

अ) व्शामयर वलऩणन   फ (B2B क ( दयूध्लनी वलऩणन   ड (क्रडणजटर  

125) बायतात वलवलध भुिा )ब्राॊड (अमळस्ली शोण्माभागीर घटक  

अ) गुणलत्ता   फ  (वलऩणन  क (मोग्म क्रकॊ भत ड ( चकुीच्मा ग्राशक लगािची 
ननलड  

126) ग्राभीण वलऩणनाचे लैनळष्ट खारीर प्रभाणे आशे  

अ) ळेतीलय अलरॊफून  फ  (वलऩणन वॊळोधन   क  (उत्ऩादन जाक्रशयात  ड (खोटी  
अनबलचने देणे  

127) शरयत वलऩणनाचे भशत्ल काम. 

अ) कृविभ फुवद्धभत्ता  फ (वलऴम वलऩणन  क (नचयकार   ड (ऩमािलयणाचे 
वॊयषण  

128)  अनैनतक क्रकॊ भतीचे वाभान्म प्रकाय कोणते. 

अ) क्रकॊ भत मुद्ध  फ  (जाक्रशयात   क  (उच्च क्रकॊ भत  ड (लाजली क्रकॊ भत  

129) दयूध्लनी वलऩणनाची वुरुलात कोणत्मा वारी झारी. 
अ) १९९०   फ (१९५०  क  (१९३०   ड  (१९४०  

130) फाजायऩेठेत आव्शान अवणाऱ्माॊवाठी वलऩणन व्मुयचना. 



अ) ग्राशक जागरूकता   फ (ऩुढचा शल्रा  क  (फाजायाचा लाटा ड (वद्य फाजाय  

131) क्रडणजटर वलऩणनाचे प्रकाय वाॊगा. 
अ) इॊटयनेट वलऩणन   फ (लतृ्तऩि   क  (येक्रडओ  ड (शरयत वलऩणन  

132) वलऩणनातीर नैनतक भूल्मे वाॊगा. 
अ) जाक्रशयात   फ  (व्मलवाम   क (प्राभाणणकऩणा  ड  (वॊळोधन  

133) ग्राभीण फाजायऩेठेत वलिी लदृ्धीवाठी कोणत्मा प्रकायची व्मुयचना कयाली रागेर. 

      ऩत वुवलधा     फ (वलरत   क (जाक्रशयात   ड  (वॊगणक  


